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El presente trabajo de investigacion evallUa el aporte sobre las variables de la
oferta de mango y de su influenciareal en la competitividad del mismo a nivel
nacional, incidiendo en la estructura productiva, econdmica y comercial.
Ademas, pretende realizar un aporte en cuanto a identificacion de la situacion y
factores que se debe tomar en cuenta permitiendo asi la aplicacion de
estrategias para mejorar la competitividad. En relacién con la rentabilidad, el
cultivo de mango fue en el 2008 de 52.5% mostrando una rentabilidad


http://ban.lamolina.edu.pe/search~S4*spi?/aYgreda+Respaldiza%2C+C.R./aygreda+respaldiza+c+r/-3,-1,0,B/browse
http://ban.lamolina.edu.pe/search~S4*spi?/aUniversidad+Nacional+Agraria+La+Molina%2C+Lima+%28Peru%29.++Facultad+de+Econom%7bu00ED%7da+y+Planificaci%7bu00F3%7dn/auniversidad+nacional+agraria+la+molina+lima+peru+facultad+de+economia+y+planificacion/-3,-1,0,B/browse
http://ban.lamolina.edu.pe/search~S4*spi?/aUniversidad+Nacional+Agraria+La+Molina%2C+Lima+%28Peru%29.++Facultad+de+Econom%7bu00ED%7da+y+Planificaci%7bu00F3%7dn/auniversidad+nacional+agraria+la+molina+lima+peru+facultad+de+economia+y+planificacion/-3,-1,0,B/browse
http://ban.lamolina.edu.pe/search~S4*spi?/cE71.+Y4+-+T/ce++++71+y4+t/-3,-1,,E/browse
http://ban.lamolina.edu.pe/search~S4*spi?/dMANGO/dmango/-3,-1,0,B/browse
http://ban.lamolina.edu.pe/search~S4*spi?/dPRODUCCION+VEGETAL/dproduccion+vegetal/-3,-1,0,B/browse
http://ban.lamolina.edu.pe/search~S4*spi?/dEXPORTACIONES/dexportaciones/-3,-1,0,B/browse
http://ban.lamolina.edu.pe/search~S4*spi?/dOFERTA+Y+DEMANDA/doferta+y+demanda/-3,-1,0,B/browse
http://ban.lamolina.edu.pe/search~S4*spi?/dCOMPETENCIA+ECONOMICA/dcompetencia+economica/-3,-1,0,B/browse
http://ban.lamolina.edu.pe/search~S4*spi?/dFACTORES+DE+PRODUCCION/dfactores+de+produccion/-3,-1,0,B/browse
http://ban.lamolina.edu.pe/search~S4*spi?/dMERCADOS+MUNDIALES/dmercados+mundiales/-3,-1,0,B/browse
http://ban.lamolina.edu.pe/search~S4*spi?/dANALISIS+ECONMICO/danalisis+econmico/-3,-1,0,B/browse
http://ban.lamolina.edu.pe/search~S4*spi?/dPERU/dperu/-3,-1,0,B/browse
http://ban.lamolina.edu.pe/search~S4*spi?/dMANGO+FRESCO/dmango+fresco/-3,-1,0,B/browse
http://ban.lamolina.edu.pe/search~S4*spi?/dMERCADOS+INTERNACIONALES/dmercados+internacionales/-3,-1,0,B/browse
http://ban.lamolina.edu.pe/search~S4*spi?/dCOMPETITIVIDAD/dcompetitividad/-3,-1,0,B/browse

considerable y que puede incrementarse. Dicha rentabilidad se debe a las
implementaciones de técnicas de produccion innovadoras y la modalidad de
transporte reflejadas en un incremento de los costos en especial para las
grandes empresas mayormente dedicadas a la exportacion del cultivo. Existe
también unatendencia marcada al crecimiento de las exportaciones debido a un
incremento en el consumo de frutas frescas; asi en el 2016, Holanda ocupa el
primer lugar como mercado destino con el 40% del total del volumen de mango
exportado, le sigue en importancia Estados Unidos con el 30%; luegoen el tercer
lugar se encuentra Inglaterra con el 10%, en cuarto lugar, esta Espafia con 5%
y por ultimo Canada con el 4% del total. Asi mismo de la aplicacién del modelo,
los resultados de la salida en Stata para el sistema de Ecuaciones Simultaneas
en Dos Etapas (MC2E) se tiene que las variables con mayor significancia (99 por
ciento) en el modelo estan representadas por Cantidad producida de mango en
Piura, cantidad producidade mangoen Lambayeque, Inversién Bruta Fija, Precio
de los Insecticidas y Precio de los fertilizantes; los de significancia media (95 por
ciento) representadas por Precio en Estados Unidosy el de poca significancia
representa la variable el Precio al por Mayor.

ABSTRACT

This research work evaluatesthe contribution on the mango supplyvariables and
their real influence on the competitiveness of mango at the national level,
affecting the productive, economic and commercial structure. In addition, it
intendsto make a contribution in terms of identifying the situation andfactors that
must be taken into account, thus allowing the application of strategies to improve
competitiveness. In relation to profitability, mango cultivation in 2008 was 52.5%,
showing considerable profitability and that could increase. This profitability is due
to the implementation of innovative production techniques and the modality of
transportation reflected in an increase in costs, especially for large companies
that are mainly engaged in exporting the crop. There is also a marked trend
towards export growth due to an increase in the consumption of fresh fruits; thus
in 2016, the Netherlands occupies the first place as a destination market with
40% of the total volume of exported mango, nextin importance the United States
with 30%; then in the third place is England with 10%, in fourth place, Spain with
5% and finally Canada with 4% of the total. Likewise of the application of the
model, the results of the outputin Stata for the system of Simultaneous Equations
in Two Stages (MC2E) has that the variables with greater significance (99
percent) in the model are represented by Quantity produced of mango in Piura,
qguantity of mango produced in Lambayeque, Gross Fixed Investment, Price of
Insecticides and Price of fertilizers; those of medium significance (95 percent)
represented by Price in the United States and the one of little significance
represents the variable Wholesale Price.



