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PRESENTACION

Obtener la certificacion orgdnica tiene su origen en la creciente preocupacion general de
gobiernos, empresas, grupos interesados y la ciudadania por proteger el medio ambiente. La
certificacion es otorgada por organismos capacitados que avalan el cumplimiento de los
procesos de las empresas acorde a las normas de certificacion solicitadas. No cualquier
producto puede ser identificado como “orgénico certificado” si no ha sido obtenido bajo la

supervision de un organismo certificador.

El etiquetado es un mecanismo para brindar informacion sobre el estado organico del
producto para que el consumidor tome decisiones acertadas al momento de adquirir tales
alimentos. Las principales normas organicas que lideran el mercado han establecido sus
regulaciones y requisitos para el correcto etiquetado de los productos con la finalidad de
diferenciarlos de otros, del mismo modo han definido sus regulaciones para el uso de los
sellos que los representan. Es importante que se cumpla con las normas de etiquetado porque
la etiqueta es el reflejo de toda la cadena de valor de obtencion del producto en base a

estandares puntuales y es la cara que representa a una o mas normas frente al consumidor.

Las empresas certificadas son las responsables de etiquetar sus productos y de cumplir con
las normas de certificacion. Sin embargo, se ha determinado que existe una deficiencia en el
conocimiento de las regulaciones de etiquetado que estd causando demoras en los procesos
de certificacion y comercializacion de las empresas, asi como un mayor trabajo y esfuerzo

por parte de los organismos de certificacion para dar cumplimiento a las etiquetas.

El objetivo del presente trabajo es enfatizar la importancia de las normas de etiquetado, el
por qué sus indicaciones son reguladas de forma puntual y presentar diferentes casos reales
de productos de acuerdo al contexto de la comercializacion. Asimismo, actualizar e informar
sobre las indicaciones que deben llevar las etiquetas y las regulaciones para el uso de sellos,
esto, a través de ejemplos practicos por cada norma. La finalidad de brindar esta informacion
es otorgar a los usuarios y a las empresas una guia de ayuda con ejemplos graficos sobre el

correcto etiquetado y agilizar sus procesos de exportacion.



I. INTRODUCCION

Desde sus comienzos la agricultura organica ha suscitado creciente interés y apoyo a nivel
mundial, debido a que la humanidad viene tomando conciencia del continuo deterioro
ambiental y su efecto sobre nuestra calidad de vida, cuyos temas han contribuido al

crecimiento de la produccion y las ventas orgédnicas en los tltimos afos.

La Certificacion surge como una estrategia para cubrir el aumento de la demanda de
productos organicos, especialmente de grandes mercados como los de Estados Unidos,
paises de Europa, Japon y Canadd (Ramos y Alexander, 2016). Posteriormente, estas
regiones establecieron estandares de certificacion que hoy en dia son las que lideran el
mercado organico mundial y las que establecen los requisitos para que un producto que

ingresa a estas regiones sea considerado como “orgéanico”.

El etiquetado es la ltima etapa en la cadena de certificacion antes de la comercializacion y
es el aval que permite mostrar al consumidor, si un producto ha sido obtenido en
cumplimiento con una o mas normativas organicas, ademas, en las etiquetas se puede
mostrar el sello del programa en cumplimiento o el sello del organismo que lo certifica y

diferenciarlo asi de otro tipo de productos.

Dado que cada norma tiene sus propios principios y criterios para el etiquetado de productos,
y no hay una homologacion de estos criterios, muchas empresas que realizan empaque y
exportacion suelen tener problemas a la hora de cumplir con los lineamientos de cada
estandar, sobre todo cuando la exportacion del producto va dirigida a mas de una regioén o
se quiere usar mas de un sello en el empaque. A esto se suman algunos criterios adicionales
que las agencias de certificacion solicitan como parte de sus procedimientos. Ademas, todas
las normativas organicas requieren que las etiquetas sean aprobadas por los organismos de

control antes de que se proceda con la exportacion.



De ahi la importancia en que toda operacion o empresa del rubro orgénico conozca de los
requisitos de etiquetado de cada normativa bajo la cual estan certificados para promocionar
sus productos y otorgar garantias al consumidor, asi como la importancia de no cometer un

incumplimiento y no tener problemas a la hora de realizar sus exportaciones.

Si hablamos de la competitividad del Peru a nivel de produccién y exportacion de productos
organicos, en el 2019 el Pert alcanz6 a tener 328,009.13 hectareas organicas y un area en
transicion de 66,143.09 hectareas (SENASA, 2020). Asimismo, las exportaciones de
productos organicos en el 2018 alcanzaron los US$ 438 millones, incrementandose desde el

2012 en 136.7% (PROMPERU, 2019).



II. OBJETIVOS

2.1. Objetivo general

e Contribuir con la informacidon y actualizacion de las normas del etiquetado para

productos organicos de los principales destinos de exportacion.

2.2. Objetivos especificos

e Describir el procedimiento de evaluacion, seguimiento y aprobacion de etiquetas bajo
programas orgénicos desde la perspectiva de un organismo certificador.
e Proporcionar una guia préctica para el correcto etiquetado de los productos orgéanicos de

exportacion y reducir fallas en el procedimiento de elaboracion de etiquetas.



III. REVISION DE LITERATURA

3.1. Certificacion organica

Como consecuencia del crecimiento de la produccién y demanda mundial de alimentos
organicos en el mundo, surgio la necesidad de validar la naturaleza orgéanica de los productos
que se comercializaban como tales, dado que el producto convencional y el producto
organico pueden tener una apariencia muy similar (Garcia, 2017). Esto origin6 el desarrollo
de varios programas de certificacion voluntaria creados por los gobiernos, organizaciones

privadas y por los mismos empresarios.

De acuerdo con Miranda (2016), la certificacion organica se puede definir como un proceso
que permite verificar si un sistema cumple con los estandares de produccion ecologica segun
las normas del pais de destino de exportacion. Los principios de estos programas de
certificacion se enfocan en el bienestar agrondmico, en el uso minimo de insumos sintéticos,
en el bienestar animal, bienestar social y en el mantenimiento de los recursos del medio, de
la biodiversidad y de la fertilidad del suelo. Un producto organico certificado es entonces
aquel que se obtiene en cumplimiento de un estandar ecolégico que ha sido controlado por
una entidad mayor. Por tanto, la certificacion entrega a los consumidores la garantia de que
los productos que estdn consumiendo han sido producidos bajo protocolos establecidos de

una norma o reglamento que establece la calidad final del producto.

El proceso de certificacion es ejecutado bajo la supervision de un organismo de certificacion
que debe estar inscrito y reconocido en el mercado de destino al que el productor desee
acceder para comercializar su producto. De esta forma la certificacion es un instrumento que
permite a los operadores acceder a los mercados con la garantia de que el producto cumplié
con las exigencias impuestas y a la vez, es el respaldo ante los consumidores que buscan

consumir productos organicos (MINAGRI, 2015).

A continuacion, se resume en los siguientes puntos la importancia de la certificacion

organica:



e Permite diferenciar la agricultura organica de otros tipos de agricultura sustentable.

e Permite la consolidaciéon de nuevas empresas locales, asi como agrupaciones de
pequefios productores en asociaciones o cooperativas en busca de una mayor rentabilidad
en sus ganancias.

e Proporciona un vinculo de confianza y una conviccion a los consumidores de que se han
cumplido con los respectivos estandares durante los procesos de la produccion.

e Permite el acceso a mercados extranjeros crecientes.

e Se logra obtener un mejor precio en el mercado en comparacion a otros productos.

3.1.1. Principales normas organicas

Actualmente las regulaciones gubernamentales que afectan al comercio mundial y al
desarrollo de estandares organicos de otros paises son los Reglamentos 834/2007 y 889/2008
de la Union Europea (UE), el Programa Orgénico Nacional de EE. UU., el Estandar Agricola
Japonés — JAS de Japon y, por ultimo, pero no menos importante, el Régimen Organico de
Canadé (COR). Estos paises que ejercen el cumplimiento de sus regulaciones locales son los
mayores importadores de productos organicos a nivel mundial. Del mismo modo son los
principales destinos de exportacion de productos orgéanicos provenientes de Pertt y América

Latina en general.

Los mercados de la Union Europea, Estados Unidos y Japdn, tienen regimenes estrictos para
la importacion de productos orgénicos. En estos mercados, los productos organicos de otros
paises pueden ser importados si los organismos de certificacion han sido aprobados por una
autoridad competente. Para lo cual, es necesario el cumplimiento o la equivalencia con los
requisitos de los paises importadores. Estos requisitos pueden ser cumplidos mediante:
acuerdos bilaterales entre el exportador y el pais de destino de importacion y, la aceptacion
directa del organismo de certificacion de importacion por el pais de destino (Bayona y Puiez,
2009). En el Peru, se viene realizando la exportacion de productos certificados bajo el
segundo sistema: Organismos de certificacion acreditados por el pais de destino de

importacion o por una entidad reconocida del pais importador.

A continuacion, se proporciona una breve descripcion de cada normativa orgéanica:



Reglamentos (CE) 834/2007 y 889/2008 de la Union Europea

A la fecha, estos reglamentos son los actuales vigentes para que un producto sea reconocido

como ecolodgico en la Unidon Europea.

Las siglas CE hacen referencia a “Comision Europea”, ente conformado por lideres
representantes de los paises que conforman la Union Europea y que son responsables de la
ejecucion de nuevas leyes. En efecto, la CE es el responsable de la aprobacion de los
Reglamentos 834/2007, 889/2008 y otras relacionadas al &mbito de produccion organica. A
materia de certificacion, se utiliza mas como referencia el Reglamento 889/2008 pues es el
que establece los criterios especificos para la produccién y etiquetado de productos

ecoldgicos.

Cabe indicar que, el 30 de mayo de 2018 se publico el Reglamento (UE) 2018/848 por el
que se deroga el Reglamento (CE) 834/2007 y que entrara en vigencia el 01 de enero de
2022 (Comisién Europea, 2018). Este nuevo reglamento es la regulacion base y contiene las
nuevas disposiciones en materia de produccion organica para su certificacion. Asi, todo
operador (empresa) que desee exportar producto organico a Europa a partir del 01 de enero

de 2022 debera estar certificado bajo este nuevo reglamento.

De acuerdo con Aguirre (2016), para esta norma, la marca del alimento ecoldgico se
identifica con las referencias: ecologico, organico y bioldgico. En la Unidén Europea se
consideran vocablos sinonimos. La diferencia proviene del pais y del idioma que se
considere y no de los métodos productivos que los definen. Asi, en Espafa, Alemania,
Dinamarca, Suecia y Noruega se emplea el término ecoldgico; en Francia, Italia, Grecia,

Holanda y Portugal es usual bioldgico, y en Inglaterra se utiliza el término organico.

Programa Organico Nacional (NOP) de Estados Unidos

Esta es la normativa organica nacional de Estados Unidos, la cual es administrada por el

Departamento de Agricultura del propio pais (USDA).

Este programa adopta solamente el término de “organico” para definir a los productos que

se obtienen en conformidad con la norma.

A la par, el NOP mantiene un manual denominado Program Handbook, el cual esta

compuesto por una serie de guias y memorandos que abarcan temas especificos y a mas
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profundidad o que explican ciertos conceptos que no estan abarcados a fondo en el Programa
en si. El objetivo de este manual es orientar, brindar instrucciones, informar y esclarecer
temas especificos de la normativa organica. Aqui, por ejemplo, se detallan algunos criterios

adicionales de etiquetado de los productos.

Al igual que las normativas organicas europeas, el NOP est4 en proceso de actualizacion. El
13 de Julio de 2020 el USDA publico la Propuesta del nuevo Reglamento NOP en la cual,
se proponen cambios y actualizaciones en diferentes temas de la norma, uno de ellos, referido
a los requisitos de etiquetado de productos a ser vendidos al por mayor o a granel. A la fecha,
la Propuesta de la actualizacion del reglamento NOP todavia no es oficial y se mantiene
abierta a consultas y sugerencias del publico hasta definir los cambios y finalmente ser

publicado en el sitio oficial del USDA.

Estandar Agricola Japonés (JAS)

Los Estandares Agricolas Japoneses (JAS), son los estandares nacionales de Japon

establecidas por el Ministerio de agricultura, silvicultura y pesca (MAFF).

Estas normativas estan conformadas por Estandares y Criterios técnicos, que vienen a ser
como los principios basicos de las leyes por ambito de certificacion y los requisitos
especificos para la aprobacion de los sistemas de calidad, respectivamente. Ademas, se
apoya en una guia llamada Questions and Answers donde de forma similar al NOP, se
presentan diferentes casos puntuales con ejemplos de situaciones especificas para ayuda al

operador.

Para obtener esta certificacion debe existir una etapa de manipulacion del producto, ya sea
el almacenado, un proceso simple donde no haya transformacion, procesos complejos donde
si existe transformacion, etiquetado, empacado o re-empacado. Esto quiere decir que un
operador que solo se dedica a la comercializacion y no manipula el producto, no puede se
puede certificar bajo esta norma, pues el objetivo del JAS, es que la operacion cumpla con

un sistema de control de calidad durante el proceso de etiquetado y uso del sello JAS.



Régimen organico de Canada (COR)

La norma organica de Canada esta descrita en la Parte 13 de las Regulaciones sobre
alimentos seguros para los canadienses (SFCR por sus siglas en inglés) y establecidas en dos
documentos importantes, el CAN / CGSB-32.310 donde se establecen los principios
generales y normas de gestion de produccion organica y el CAN / CGSB-32.311 donde se
establecen las listas de sustancias permitidas. Estas regulaciones se mantienen en constante
actualizacion, siendo la ultima vez que se actualiz6 en el ano 2020, y es la que actualmente

se usa para fines de certificacion.

El Régimen Organico de Canada - COR se refiere al sistema de certificacion organica y no
es mas que un régimen de la Agencia Canadiense de Inspeccion de Alimentos — CFIA,
entidad gubernamental responsable de la supervision de este régimen. El propdsito del COR
es regular a todas las partes involucradas en la certificacion de productos organicos y
verificar que se cumplan todos los requisitos regulatorios, estandares y documentos de
orientacion aplicables a la norma. Por otra parte, mantiene un acuerdo de equivalencia con
el Programa Organico Nacional de Estados Unidos. Esto quiere decir que una operacion
certificada bajo el NOP puede vender sus productos certificados a Canada sin requerir de un
certificado independiente bajo el COR. Para el caso de paises terceros como el Peru, la
equivalencia entre el NOP y COR funciona siempre que se cumplan con algunos requisitos.
Asi, un producto que ha sido certificado bajo el NOP en el Pert puede exportarse a Canada

siempre que:

e Si es un producto agricola, no se haya producido con el uso de nitrato de sodio y no se
haya producido mediante métodos de produccion hidropdnicos o aeroponicos.

e Si se trata de productos derivados de animales, haber sido obtenidos de acuerdo con las
tasas de ganado versus area segun lo establecido en la versiébn mas reciente de la

normativa.

3.2. Etiquetado

De acuerdo con Ruiz y Cenarro (2016), el etiquetado es el principal medio de comunicacion
entre los productores y el consumidor, y permite conocer el alimento, su origen, su modo de
conservacion, los ingredientes que lo componen o los nutrientes que aportan a nuestra dieta.
Por eso es importante que exista una regulacion que nos asegure comprender de forma

sencilla y clara toda la informacion relativa a los alimentos que consumimos.
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En el sector de alimentos y productos agricolas, la mayor parte de las etiquetas existentes a
nivel internacional, nacional y regional son obligatorias, y entre ellas se encuentran diversos
tipos de etiquetas informativas. Estas etiquetas han sido creadas e impuestas con el objeto
de dar a conocer las caracteristicas o atributos del producto que, segiin los legisladores, un
consumidor necesita o deberia conocer. En general, se ha aceptado el uso de estas etiquetas
como una forma sencilla, directa y adecuada de presentar esta informacion. Sin embargo,
también existen diversos tipos de etiquetas voluntarias cuyo objetivo es ayudar a los
consumidores a distinguir entre alimentos o productos agricolas similares. En este grupo se
encuentran las etiquetas de productos obtenidos bajo certificacion orgénica. Dado que la
certificacion es voluntaria, solo se podra usar etiquetas con referencia a ella si el productor

o fabricante obtuvo dicha certificacion (TerraChoice Environmental Services Inc., 2000).

El enfoque de las normativas orgéanicas para establecer requisitos de las etiquetas se centra
en brindar informacion al consumidor sobre el origen del producto, esto es, en su condicion
orgdnica, ademds de asegurar una correcta trazabilidad. De acuerdo con el Codex
alimentarius (2004), la trazabilidad se define como la capacidad para seguir el
desplazamiento de un alimento a través de una o varias etapas especificadas de su
produccidn, transformacion o elaboracion. Mas ligado a las normas de certificacion, Briz y
De Felipe (2004) definen trazabilidad como “la metodologia que permite conocer la
evolucion historica de la situacion y trayectoria que ha seguido un producto o lote de
productos a lo largo de la cadena alimentaria”. El etiquetado, es entonces, parte de un sistema
de trazabilidad que los operadores deben realizar para cumplir con las regulaciones
alimentarias del pais de destino y de normas de certificacién como en el caso de productos

organicos.

3.2.1. Importancia del etiquetado con respecto a la certificacion organica

La importancia radica en que el etiquetado forma parte de la cadena productiva que las

normas organicas consideran a regulacion para la certificacion de los productos.

Todas las empresas que pasan por un proceso de inspeccion para obtener la certificacion son
evaluadas en cada etapa de la produccion, siendo la del etiquetado, la Gltima y una de las
mas criticas, antes de realizar la comercializacion ya que el uso de la mencion de “orgénico
u ecologico” en los empaques o etiquetas, expresa que el producto ha cumplido con todos
los requisitos aplicables a la normativa en todas las etapas previas al etiquetado.
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Por ello, las normas abarcan criterios especificos en la informacion que se debe incluir en
las etiquetas, asi como el uso de sus sellos o logos. Ademas, es en la etiqueta donde se debe
mencionar el origen del producto, a nivel del pais de produccion y de empresa u operador

responsable.

La declaracion del lote en las etiquetas es también trascendental tanto para el productor como
para las autoridades reguladoras, pues de presentarse una emergencia o contaminacion en el
producto que obligue a su retiro, se puede facilmente identificar el grupo de productos que
presenta el problema y retirar ese lote especifico y no todo el producto que se estd

comercializando en el mercado (MEIC, 1997).

La certificacion otorga a las empresas el permiso para que estas etiqueten sus productos
como organicos y puedan hacer uso de sus logos, los cuales les otorga un distintivo en
relacion a otro tipo de empresas que pueden usar indebidamente el calificativo de
“saludable” o “natural” en los empaques, situacion que frecuentemente confunde al
consumidor. No quiere decir que un producto “natural” no haya sido como tal, producido u
obtenido por métodos naturales; sin embargo, no existe un aval de que lo mencionado haya
sido en efecto asi pues no se evidencia en la informacion del producto que haya un ente
responsable del control o verificacion de los procesos de obtencion. Por tanto, esto genera
desconfianza en el consumidor. De ahi que mas empresas y productores estén interesados en

obtener la certificacion.

Asi, para que el consumidor distinga a los alimentos ecolédgicos, el etiquetado debe ser claro
y conciso, evitando calificativos exagerados o alegaciones nutritivas que no estén permitidas.
De esta manera, los consumidores finales pueden tener la seguridad de que el producto que
estan adquiriendo ha sido producido en conformidad con los estandares de certificacion. En
efecto, de acuerdo con Hamzaoui y Zahaf (2009), los resultados de una evaluacion a
consumidores muestran que la certificacion, el pais de origen y el etiquetado estdn todos
relacionados con el nivel de confianza de los consumidores cuando consumen alimentos

organicos.

3.2.2. Requisitos generales de etiquetado en produccion organica

Las empresas que logran obtener la certificacién deben etiquetar los productos de acuerdo a

los requisitos de cada normativa y segun el pais de destino del producto; en caso de hacer
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uso de dos o mas sellos en un empaque y/o etiqueta, deberan cumplir con los requisitos y

caracteristicas del sello de cada normativa independientemente del pais de destino.

Ahora bien, los requisitos de las normativas organicas pueden variar por el tipo de producto
y por la presentacion bajo la cual se comercializan. Por tanto, se deben definir los siguientes

conceptos:

Productos simples: son aquellos conformados por un solo ingrediente agricola, por ejemplo,
productos frescos sin procesar como las frutas y verduras; cereales u otras partes comestibles
de los cultivos. También hay de los que pasan por un proceso de transformacion como las
harinas, deshidratados, purés, entre otros, que incluyan como Unico ingrediente a materias

primas agricolas.

Productos multi-ingredientes: son aquellos conformados por mas de un ingrediente, por
ejemplo, un mix de almendras y sacha inchi, barras de chocolate, mezcla de harina de quinua
y kiwicha, concentrado de jugo de frutas. Se consideran aqui a los productos que puedan

tener en su composicion a coadyuvantes, aditivos, saborizantes, colorantes.

Productos intermedios: son aquellos que se usardn como ingrediente en el pais de destino
para la elaboracion de otros productos industriales o procesados y que se suelen vender en
grandes cantidades como en sacos, cajas, cilindros. A estos tipos de presentacion se le

denominan al por mayor o nonretail (en inglés).

Productos finales: son aquellos productos que se empacan para venta al consumidor directo,
es decir al por menor o retail (en inglés). Algunos tres ejemplos pueden ser, empaques de
café tostado molido de 250 gramos puestos en tiendas minoristas, barras de chocolate de

100g exportadas a un supermercado extranjero y nibs de cacao en frascos de vidrio de 500g.

3.2.3. Etiquetado de productos organicos para la Union Europea (Reglamentos
834/2007 y 889/2008)

Estas normas adoptan la palabra “ecologico” como principal término para definir a los
productos certificados. Por ello, se regula que los alimentos deben etiquetarse como
ecoldgicos cuando el 95 % de sus ingredientes de origen agrario sean también ecologicos.
El otro 5% pueden ser ingredientes inertes, aditivos, ayudas de proceso, o ingredientes
mencionados en el Anexo VIII (Aditivos alimentarios y coadyuvantes tecnologicos

permitidos) de la norma 889/2008.
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Sobre la indicacion del lote, la directiva del Parlamento Europeo 2011/91/UE (2011)
establece que para el caso general de alimentos envasados que se comercializan en la Unién
Europea, el lote debera figurar en el embalaje previo o en una etiqueta unida a este. De esta
forma, los reglamentos organicos también adoptan a la identificacion del lote en los

productos certificados como parte de sus requisitos.

De acuerdo con el Articulo 24 del Reglamento 834/2007, las etiquetas de productos
“ecologicos” pueden mostrar el logo de la Union Europea, y su uso, para el caso de Perq, es
de caracter voluntario. Asimismo, no se puede usar en aquellos productos que estén
certificados como en “transicion o en conversion” (conforme al Articulo 57 del Reglamento
889/2008). Por otro lado, el logo debera estar siempre acompanado de dos referencias
importantes, la primera, es el cédigo numérico del organismo certificador responsable de la
aprobacion del producto como organico, representado por el cédigo PE-BIO-XXX, donde
“XXX” hace referencia al nimero asignado por la Comisién de la Unién Europea al
organismo certificador, y la segunda, es el lugar de origen de la materia prima que debera
indicarse con la siguiente frase: Non EU Agriculture (que significa producido fuera de la
Unién Europea) o Peru Agriculture (Agricultura de Pert en espafiol). Ademas, se debera
considerar que la informacion que acompaiia al logo debe estar correctamente alineada con
el mismo y si en el empaque se hace uso de otro logo ya sea de cualquier normativa o
estandar, este no debera ser mas prominente que el logo EU (Figura 1). Finalmente, la norma
889/2008 es flexible en cuanto al color del logo que se puede usar en la etiqueta; por lo

general, se usa el color verde original o en blanco y negro (Figura 2).

AB-CDE-99%

Place of farming
[ I
[ I
[ I
[ I
AB-CDE-999
Place of farming

Figura 1: Alineacion de informacion y proporcion de otros logos con respecto al logo EU

Fuente: Comision Europea, 2010
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Figura 2: Logo EU en color verde original y en color negro

Fuente: Comision Europea, 2010

Dependiendo del color del material de empaque y cuando solo es factible la impresion de la
informacion en un solo color, ya sea que fuera una bolsa transparente, una caja de carton o
un empaque de color oscuro, se puede realizar el cambio de color del logo. En el Manual del

usuario del logotipo EU se han publicado varios ejemplos con diferentes colores del logo.

Si no se hace uso del logo, entonces en la etiqueta se debera indicar de todas maneras el
codigo PE-BIO-XXX y debajo la frase Peru Agriculture, Agricultura de Pert o Non EU
Agriculture para hacer referencia al codigo de identificacion del organismo certificador y el

lugar de origen de la materia prima, respectivamente.

Son los articulos 24 del Reglamento 834/2007 y 31 del Reglamento 889/2008 los que
abarcan las indicaciones que se deben colocar en las etiquetas, ademas, estas normas solo
basan sus criterios en cuanto se trata de productos intermedios y productos finales, ya sean

simples o multi- ingredientes. Tales indicaciones se describen a continuacion:

Etiquetado de la norma europea para productos intermedios

Se debe identificar el nombre y direccion del operador o el propietario o el vendedor del
producto, asi también al organismo certificador y el lote. Ademas, el nombre del producto

debe mencionar el método de produccidn organica (bio, ecoldgico, organico).

Los productos intermedios son comercializados en envases con etiquetas que contienen
informacion limitada y solamente necesaria, pues no se usa para fines comerciales o de
publicidad, sino mas bien para la identificacion de los productos contenidos en dichos

envases de alta capacidad durante el transporte.
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Uno de los errores que se puede cometer en el etiquetado es omitir alguna informacion por
considerar que “existe una falta de espacio” en las etiquetas para colocar la informacién
solicitada por la norma, hecho que pone en error al operador y que conlleva a que se solicite
las correcciones por parte de los organismos certificadores para que la etiqueta esté en
cumplimiento. Solo para este caso, la norma establece que el lote puede estar mencionado
en los documentos de acompafiamiento como facturas, guias, etc. Ademas, las
presentaciones mas comunes donde van las etiquetas se tratan de cajas, sacos o bolsas. En

la Figura 3 se muestra un ejemplo de correcto etiquetado bajo este criterio.

Variety: Cavendish Certified organic by

Class:1 CONTROL UNION CERTIFICATIONS
Minimum finger length: 20 em Certif cation number:

Net woight: 18.14 kg (40 Ib) c

menie R Organic
Bio
Bananas

CAL. EL CARMEN NRO, 791
URE, POP, SANTA ROSA, SULLANA - PRURA - PERU

Qrganie Lot

fyffes =

Fyfle tumes batter

Figura 3: Ejemplo de correcto etiquetado de producto organico intermedio de un solo ingrediente, EU

Fuente: Control Unién Peru, 2018

Etiquetado de la norma europea para productos finales (que no van a ser re-

etiquetados en el pais de destino)

Al igual que en los productos intermedios, las etiquetas deben identificar al operador, al
organismo certificador, al producto y su condicion ecoldgica. Lo que no es factible, es que
se omita la identificacion del lote, pues se tiene que mostrar como parte de la trazabilidad.
Ademas, cuando el producto esta constituido por més de un ingrediente, se debe consignar
la lista de todos los ingredientes. Asi también, se debe identificar a los ingredientes como
"orgéanicos" en la declaracion. En la Figura 4 se muestra un ejemplo de correcto etiquetado
bajo este criterio.
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ORGANIC DRIED GOLDENBERRY
COVERED WITH ORGANIC
CHOCOLATE 70% COCOA
SWEETENED WITH COCONUT
PALM SUGAR

Ingredients: Organic dried goldenberry, Organic
cocoa mass, Organic coconut palm sugar, Organic
cocoa butter, Organic cocoa powder, Organic tapioca
maltodextrin and Organic vanilla powder.

This product is manufactured by Golden S.A. - CU
123456
Km 23, Panamericana Sur-Lurin- Lima

PRODUCT OF PERU

Organic Chocolate Bar
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Consume before the date on the packing.
Store in cool dry place (Maximum: 18-20°C or 64-
68°F and 65% RH)

PE-BIO-149
Peru Agriculture

NET CONTENT: 3.5 OZ (100 g)

Figura 4: Ejemplo de correcto etiquetado de producto organico procesado con mas de un ingrediente,
EU
Fuente: Control Union Peru, 2019

3.2.4. Etiquetado de productos organicos para Estados Unidos (USDA NOP)

La norma NOP vela por la integridad de alimentos orgénicos que se comercializan dentro de
Estados Unidos; sin embargo, existe una entidad mayor gubernamental responsable de la
regulacion de alimentos en general, tanto para personas como para animales, medicamentos,
entre otros, y que establece criterios minimos de etiquetado de productos alimenticios (de
todos los tipos) comercializados dentro del pais. Esta entidad viene a ser la FDA de Estados
Unidos (U.S. Food and Drug Administration, por sus siglas en inglés). Por tanto, respetar
sus lineamientos debera ser obligatorio para todos los operadores que exporten sus productos
organicos a Estados Unidos. En la Tabla 1 se describen las indicaciones de etiquetado para

productos alimenticios de acuerdo con la FDA.
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Tabla 1: Informacion obligatoria en etiquetas para alimentos segiin FDA

Requisito Localizacion 21 CFR
Identidad del alimento Panel Principal 101.3
Listado de ingredientes Panel Informacional 101.4
Nombre y Direccion de la Empresa/Negocio Panel Informacional 101.5
Informacion Nutricional Panel Informacional 101.9
Contenido Neto Panel Principal 101.105
Informacion de Alérgenos Panel Informacional FALCPA
Informacion Relevante Panel Informacional 101.17

Nota. Adaptado de Kopper, 2010

Por su parte, la norma NOP se enfoca en la composicion del producto para establecer
criterios de etiquetado, es decir, a nivel de los ingredientes que lo conforman. De acuerdo
con la seccion 205.301 de la norma, se establecen tres categorias de productos: 100 %

organicos, organicos y hechos con ingredientes orgénicos.

Los productos 100 % orgénicos son aquellos que de acuerdo a su formulacion estan
constituidos solo por ingredientes organicos, pueden ser productos simples como frutas,
verduras, cereales, entre otros, por ejemplo: tomates organicos manejados bajo invernadero,
puré de camote organico sin ingredientes adicionales, ardndanos, bananos, jengibre. En este
punto se verifican errores comunes de las empresas procesadoras al etiquetar sus productos
como 100 % organicos cuando estos llevan por lo general agua, sal, u otros aditivos como
ingredientes. Se debe tener en cuenta que, si se afladen otros insumos o ingredientes que no
sean organicos, inmediatamente el producto pierde el estatus de 100 %. Ahora bien, puede
ser que el producto tenga mas de un ingrediente, en este caso, todos los ingredientes deben
ser también 100 % organicos, y se refiere basicamente a los que estdn conformados por
materias primas agricolas, por ejemplo: quinua tricolor orgénica compuesta por quinua
blanca, negra y roja 100 % organicas, barra energética 100% organica compuesta por chia,
quinua, kiwicha popeada y azucar organica. Entre los productos que pasan por un proceso
de transformacion se pueden mencionar a los purés, polvos, deshidratados, popeados,

precocidos, chocolates, por ejemplo: licuma en polvo, circuma deshidratada, pop de quinua.

Los productos con categoria de organicos son aquellos que de acuerdo a su formulacion
estan constituidos por al menos 95 % de ingredientes organicos. En esta categoria calzan los
productos que pueden tener en su formulacion a saborizantes, aditivos, colorantes o
agregados que no sean organicos, pero que estén en la Lista de sustancias permitidas de la
norma y que sumen hasta un 5 % en la férmula. En el Anexo 1 se muestra un ejemplo del

calculo del porcentaje de ingredientes organicos para obtener un producto con esta categoria.
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La categoria de hecho con ingredientes organicos es aquella que de acuerdo a la formulacion
del producto esta constituido por al menos 70 % de ingredientes organicos. Es importante
recalcar que para todos los casos donde se requiere hacer la formulacion, el agua y la sal no
se deben contabilizar como ingredientes y no se deberan identificar como orgénicos. En el
Anexo 2 se muestra un ejemplo del calculo del porcentaje de ingredientes orgénicos para

obtener un producto con esta categoria.

Ademas del enfoque en la composicion del producto, esta normativa permite un criterio de
etiquetado denominado “marca privada”. Un comerciante de producto con marca privada es
una empresa que contrata el procesamiento y envasado de productos orgdnicos a un tercero
y no manipula fisicamente los productos (USDA, 2012). Cabe mencionar que los
comerciantes o traders en Estados Unidos no estan obligados a obtener la certificacion de
los productos y pueden generar estos contratos por el servicio de proceso y empaque a otras
empresas que si la tienen. De esa manera pueden vender los productos bajo la marca que los
representa, principalmente como una estrategia de comercializacion. La intencion de este
etiquetado es que se muestre en los empaques la informacion comercial del importador, que
es el distribuidor en el pais de destino, y se omita la informacion del fabricante o empacador.
El procesador o empacador certificado debe mantener un contrato vigente con la compafiia
importadora para que este ultimo pueda vender los productos del procesador como
organicos. En este punto no se debe confundir a marca privada con marca comercial. La
primera hace referencia a la empresa importadora y la segunda a un nombre sobresaliente
que se coloca en los empaques y que las empresas usan para identificar a productos

especificos y para llamar la atencion de los consumidores.

Al igual que la normativa europea, el uso del logo USDA es voluntario, y solo se puede usar
en productos con categoria de “100 % orgéanico” y “orgdnico”. Queda prohibido el uso del
logo USDA en productos que solo llegan a tener el 70% de ingredientes organicos (USDA,
2012). De acuerdo con la seccion 205.303 de la norma, si en el empaque se incluye el logo
del agente certificador, este no debe ser mas prominente que el logo USDA.

Con respecto a las caracteristicas del logo USDA, puede usarse en su color original y en
blanco y negro. Si el material de empaque no permite ambas opciones, entonces, se puede
usar el logo el negro en combinacion con el color del fondo de material de empaque segun

se muestra en la Figura 5.
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USDA USDA USDA

ORGANIC

Figura 5: Colores permitidos del logo USDA NOP

Fuente: U.S. DEPARTMENT OF AGRICULTURE — USDA, 2000

La composicion del producto y el tipo de presentacion son fundamentales para el NOP en el
establecimiento de las indicaciones que deben ir en las etiquetas. Dichas indicaciones estan

definidas en la Subparte D de la normativa. Se resume a continuacion:

Etiquetado de la norma USDA para productos intermedios

Este etiquetado abarca a los productos que seran comercializados bajo presentacion nonretail

con categoria "100 % organicos", "organicos" o "hechos con ingredientes organicos”.

Aqui se debe mostrar el lote del producto como requisito obligatorio y luego, si el operador
lo considera, se puede: colocar el nombre y la informacion de contacto del agente certificador
del operador que empaco el producto final, identificar la categoria orgénica del producto,
colocar las instrucciones de manipulacion, usar el logo USDA (solo para el caso de productos

con estatus 100 % orgénicos y orgéanicos) y usar el sello del agente certificador.

Normalmente los operadores no se esfuerzan en colocar informaciéon adicional que no sea
obligatoria por la norma NOP y por la FDA puesto que las etiquetas son usadas
temporalmente para identificar a los productos durante el traslado hacia otros sitios o
unidades donde seran desempacados para usarse en la manufacturacion de otros productos
procesados. Kopper (2010) indica que la FDA ha establecido que los alimentos a granel para
procesamiento eventual y ciertos alimentos frescos estan exentos de incluir informacion
nutricional en las etiquetas. En la Figura 6 se muestra un ejemplo de una etiqueta de un
producto organico que consta de un solo ingrediente. Se puede verificar que el empaque es

non retail o no minorista (13.61 kg).
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IQF MANGO CHUNKS ORGANIC

NETWEIGHT: 30 Lb (13.61 Kg.)

Productién Date: 23/11/2018
Expiry Date: 28/11/2020
Production Code: 183331AW

PRODUCT OF PERU
Certified organic by ABC CERTIFIER

Lot number: MG-CH-OR-28-11-18

Keep At 0°F / - 18 °C

Figura 6: Ejemplo de correcto etiquetado de producto intermedio nonretail con categoria de organico
NOP

Fuente: Adaptado de Control Unidon Pert, 2018

Etiquetado de la norma USDA para productos finales

Este etiquetado abarca a los productos que seran comercializados en presentacion retail con

categoria 100 % organicos y organicos.

Aqui se debe identificar el lote, el nombre del producto, la lista de ingredientes, identificar
los ingredientes como "organicos", mostrar el nombre del operador (empacador, distribuidor,
importador, fabricante) del producto terminado y colocar la declaracioén Certified organic by
seguido del nombre del organismo certificador del operador. Esta frase debera ir siempre
debajo de la informacién que identifica al operador. Puede ir, ademas, la direccion comercial,

la direccion de internet o el nimero de teléfono del agente certificador en dicha etiqueta.

En este caso los operadores tienen la posibilidad de colocar la mayor informacion posible,
usar disefos, imagenes llamativas, marcas, entre otras como parte de la publicidad de sus
productos, pues estos seran colocados en puntos de venta que serdn adquiridos directamente
por el consumidor. Los errores comunes de etiquetado refail o al por menor estdn
relacionados con los nombres comerciales colocados en las etiquetas que no vinculan o no
representan a los nombres de los productos certificados. Otro problema recurrente es que
colocan a la frase Certified organic by en el panel principal o en cualquier parte para acreditar
que el producto es certificado; sin embargo, se debe tener en cuenta que, de acuerdo con el
Memorando de Politica 12-2 del NOP, se establece que la frase debe ir debajo de la

informacion que identifica al operador.
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En la Figura 7 se muestra una etiqueta de ardndano fresco organico colocado en un envase
retail de plastico para frutas. En este tipo de envases generalmente el lote y el tiempo de vida
del producto va marcado en los mismos envases con tinta. Por otro lado, en la Figura 8 se
muestra una etiqueta de un producto procesado organico también en presentacion retail o al
por menor. En este ultimo no se visualiza el lote porque normalmente en este tipo de

empagques el lote va con sello de agua.

Net wt / Poids net
6oz(170 ¢

Figura 7: Etiqueta correcta de producto fresco organico en presentacion retail, NOP

Fuente: Control Unién Pera, 2018

s INGREDIENTS: DATE PASTE", NAVITAS ORGANIC
Nutrition Facts [ssromasom i s, o
. POWDER", LUCUMA POIDER, GO POWDER®,
12 servings per container MACA POWDER'), DARK CHOCOLATE CHP* (CANE
Serving size 1 pack (30g) (SUgAR", COCOA LIQUOR, COCOR BUTTERY,
—————§(5cHM', PUIPKON SECD, SUNFLOWER SEED",
unt per serving [ALMOND BUTTER", NATURAL FLAVOR", SEA SALT,
NAVITAS® Caloties 120 ﬁﬁﬁ"}w&mm mu]iunus MAY CONTAIN
- . ! ).
ORGANICS s Daily Value” | prrs R NUTSHELL FRAGMENTS.
TotalFat 59 5% | \ORGANIC INGREDIENT.
Saturated Fal 1.5 STORAGE INFORMATION: REFRIGERATION NOT
Trans Fai Og REQURED. STORE IN A COOL, DARK, DRY PLACE.
Cholesterol Dmg
Total Carohydrate 16 HOVATO, A USA 94943,
Dietary Foer 3 NAVITASORGANICS. COM
Tolal Sugars 119 CERTIFIED ORGANIC BY
Includes 1g Added Sugars CONTROL UNION
Protein 39 CERTIFICATIONS CU 802080

CHOCOLATE CACAOQ

I
inD Omeg GONSUME BEFORE THE DAY ON THE
PACKING.

Calcium 37mg
Iron 1mg
Petassium 223mg
DARK CHOEOLATE CHIPS + ¢ :
CACAO + DATES Vitamin C 22mg
/KWL Tha % Daily Vahue Sl you how much a mrientin a

seniing of food coniributes 1o a daily diet. 2,000 calories
aday s used for general rutiibien advice

Figura 8: Etiqueta correcta de producto organico procesado en presentacién retail, NOP

Fuente: Control Union Peru, 2019
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Etiquetado de la norma USDA para productos finales con categoria “Hecho con

organico”

Este etiquetado se refiere a los productos que seran comercializados en presentacion retail.
Aqui se debe indicar el nombre del agente certificador usando la frase Certified organic by,
a menos que la direccion comercial, la direccion de internet o el nimero de teléfono del
agente certificador ya se incluya en dicha etiqueta. Se puede indicar "elaborado con
organicos”, donde se podra hacer referencia hasta tres ingredientes orgéanicos en el panel
principal del empaque. Asi también, se deben identificar todos los ingredientes y no se debe
hacer uso del logo USDA en ningun lugar o representar el producto como organico o indicar
"elaborado con ingredientes organicos" sin mencionar de qué ingredientes se tratan. Por lo
general, los productos con esta categoria no son muy comercializados ya que las empresas
optan por buscar ingredientes certificados para que el producto final sea organico o 100 %
organico y se pueda acceder a un mejor precio. Ademads, uno de los errores frecuentes en
este tipo de productos es que las empresas suelen colocar el logo USDA en sus disefios y los
presentan a los organismos certificadores para su aprobacion cuando esto, segun normativa,
esta prohibido. Algunos ejemplos de este tipo de productos son las bebidas con jugos de
fruta organica con edulcorantes o saborizantes no organicos, galletas o panes que llevan

ingredientes no organicos como harina de trigo, entre otros.

En la Figura 9 se muestra una etiqueta correcta de un producto con esta categoria.

'l§lix

Ingredients: Organic enriched
wheat flour (wheat flour, niacin,
reduced iron, thiamin mononitrate,
riboflavin, folic acid), organic cane
sugar, blueberries, baking soda,
salt, cream of tartar, dinnamon.

Distributed by Jane's Foods, Inc.

With organic Certified Organic By John Doe
wheat'_ﬂnul and s Certification, Inc.

Figura 9: Etiqueta correcta de producto con categoria “hecho con organico”, NOP

Fuente: USDA, 2012
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Etiquetado de la norma USDA para marca privada

Se debe identificar el nombre del producto, colocar la lista de ingredientes e indicarlos como

"orgéanicos" cuando aplique. Se puede mostrar el nombre y la direccion del importador y/o

distribuidor del producto terminado (marca privada). Asi también, se debe colocar la

declaracion Certified organic by, seguido del nombre del organismo certificador y esta debe

ir debajo de la informacion del importador. Finalmente, se debe identificar el lote del

producto. En la Figura 10 se muestra una etiqueta correcta de un producto bajo este criterio

donde la marca privada es “HEB”, un distribuidor de Estados Unidos que no cuenta con la

certificacion organica. El procesador o empacador si debe contar con la certificacion

organica para que se pueda proceder correctamente.

uy

:

Organics

BAKING
CHIPS

AminaEtipa rving 5, Dallly vallue* Amouriizerving %, Duilly Value®

Nutrition o — -
Facts Sanuraine Fat 4g 0%  Dietary Aber 0g

: ; Trans Fat Og Total Supgars Tg
Sbout 12 servings par contalner Ehalesteral <5mg 2%  Indudes 5g Added Sogars
Sorving stxe Sodium 25m 1% Protein |
11/2 "ﬁp (15g) h
Calories Vitzmin [ 0LGmieg 2% + Cakium 50mg 4% = koa 0.1mg 0% + Potassiem 70mg 2%
per serving 90 .h:’*:ffguﬁ:- "ru?ir".’ﬁhf..'“m"m""”’ 2 cerinunes o 8 ey aies RO0D seres

MADE WITH PRIDE AND CARE FOR H-E-83, SAN ANTONID, TX TB204
CEATIFIED ORGAMIC BY COMTROL UNIOMN CERTIFICATROMNS:
PRODUCT OF PERL = STORE IN A COOL, DRY FLACE

INGREDIENTS: DRGARIC CANE SUGAR, ORGANK CEODORLEZD CACAD BUTIER. ORGANIC WHOLE MILE PIWELER, SALT, CREANNS WANILLA.

Figura 10: Etiqueta correcta de producto organico NOP de una marca privada

Fuente: Control Union Peru, 2018
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3.2.5. Etiquetado de productos organicos para Japon (JAS)

Jap6n cuenta con un Sistema Estandarizado de Calidad de Etiquetado para alimentos que se
comercializan dentro del pais. Este sistema requiere que todos los productos comercializados
en Japon sigan las normas de etiquetado de calidad establecidos por el Ministerio de
agricultura, silvicultura y pesca -MAFF, las cuales son obligatorias, con el fin de garantizar
que todos los alimentos cuenten con una informacidon estandar en sus etiquetas
(PROMPERU, 2015). La norma orgéanica JAS forma parte del sistema estandarizado y se
rige a los requisitos de etiquetado generales del MAFF para productos frescos y procesados.
Dichos requisitos se encuentran definidos en la Notificacion 513 (Norma de etiquetado de
calidad para alimentos procesados) y en la Notificacion 514 (Norma de etiquetado de calidad
para alimentos frescos). Cabe mencionar que, a la fecha, estas normas de etiquetado de
calidad se encuentran en revision y aun no se han emitido las regulaciones actualizadas por

lo que aun se las considera como referencia de cumplimiento.

A diferencia de las demas normas orgénicas, el uso del logo o sello JAS es obligatorio en los
productos certificados. Esto quiere decir que todo producto que ingrese a Japén con la
declaracion de “organico” debera presentar el logo JAS en el empaque. Adicionalmente, la
informacion que debe ir en la etiqueta debe estar en japonés. Para poder representar a un
producto como orgénico JAS y colocar el logo, al menos el 95 % de los ingredientes de
origen agrario deben ser productos o que provengan de productos obtenidos de métodos

organicos.

Asimismo, el proceso de etiquetado debe ser supervisado por una persona responsable de la
empresa a la que la norma define como Grader o “Calificador”, quien no es mas que un
gerente o responsable de calidad y es el que aprueba el uso del logo JAS en uno o mas lotes
del producto antes de la exportacion a Japon. De esta manera, el etiquetado con logo JAS es

la prueba de que el producto cumple con la norma.

Por otro lado, si el operador decide vender el producto orgédnico con el logo JAS dentro del
pais donde se realizo la produccion o elaboracién o en otro pais diferente al Japon, la etiqueta
debe cumplir igualmente con los requisitos de uso del logo y se puede colocar las
indicaciones en idioma local o del pais de destino. En cuanto a los requisitos del logo, este
puede usarse en color verde, en negro, o en colores unicos que se puedan visualizar

correctamente y contrasten con el color del material de empaque o de la etiqueta.
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Debajo del logo se debe colocar el nombre del organismo certificador y si se desea, también
afiadir el codigo de certificacion del operador. Este codigo es otorgado por el organismo
certificador y se puede omitir si los productores, procesadores, re-envasadores o
importadores de productos especificos se identifican en las etiquetas de empaques, envases
o se muestran en las facturas de alimentos, bebidas, grasas y aceites de acuerdo con las leyes

y regulaciones del JAS (MAFF, 2016). En la Figura 11 se muestra el logo JAS.

Figura 11: Logo oficial JAS

Fuente: Ministerio de agricultura, silvicultura y pesca -MAFF, 2000

En base a las normas de etiquetado de calidad para alimentos frescos y procesados, se
describe a continuacion las indicaciones que deben tener las etiquetas de productos organicos

JAS.

Etiquetado de la norma JAS para productos frescos

Se puede colocar el codigo numérico del certificado o que vincula al operador certificado y
este puede ir debajo del logo. Si el nombre del operador ya esta indicado en la etiqueta, no
es necesario que se inserte el codigo del certificado debajo del logo. Se debe indicar al
organismo certificador e indicar: el nombre del producto, el contenido neto, el nombre y
direccion del operador, el pais de origen del producto y el lote. Aqui podemos citar a algunos
productos comunes que exporta el Peru, por ejemplo, las bananas, café en grano pergamino,
paltas, mangos, kion fresco, maca, entre otras frutas y verduras que no han pasado por ningiin
tipo de procesamiento. En la Figura 12 se muestra un ejemplo de una etiqueta para caja de
bananas frescas organicas de 10 kg con logo JAS y las indicaciones se muestran traducidas

al inglés.
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CERTIFIED ORCANIC BANANAS PRODUCERIEXPORTER:
275 BRI\ Best Baanas 5.

PRODUCT OF PERU ( m

Calle 2- Piso 3.
. l&]
BEE : N)b—
ABC CERTIFIER CERTIFICATE NUMBER: PEO1-BB

Miraflores, Lima, Perd.
Net weight= 10 kg ORGANIZATION .

e
.

CERTIFYING ORGANIZATION:
ABC CERTIFIER ORGANIZATION

r
.

o
N

Figura 12: Correcto etiquetado de producto fresco organico JAS

Fuente: Adaptado de Control Unién Peru, 2018

Etiquetado de la norma JAS para productos procesados

Se deben cumplir con todos los requisitos de etiquetado de productos frescos y
adicionalmente se deben indicar los ingredientes y sus estatus organicos. Ademas, se debe
indicar la fecha de caducidad del producto con frases como “consumir antes de”, “utilizar
hasta la fecha”, “tiempo de vida”, entre otras, asi como las instrucciones de almacenamiento.
Algunos errores comunes que se presentan en los disefios de etiquetas de productos
procesados es que no se suelen indicar la fecha de caducidad o el logo que insertan no lleva
el nombre del organismo certificador. Ademas, de acuerdo con el MAFF (2016), se puede

usar el nombre del organismo certificador en forma abreviada. En la Figura 13 se muestra

un ejemplo de etiqueta de un producto procesado organico JAS.

T
MNET VOLUME: z50 ml a

LOT: 1851006z00106]F8
Cliznt code: coogo
PRODUCTION DATE: zo/o6/z0

SHELF LIFE: 48 MONTHS -

INCREDIENT: ORCANIC SACHA INCHI NUT Organ IC
STORACE AND DISTRIBUTION CONDITIONS: . [
T°C cy0'C K <3 Sacha Inchi Oil

KEEF THE PRODUCT IN A DRY AND FRESH PLACE,

FROTECTED FROM THE HEAT, LIGHT, Ty
MOISTURE AND STRANGE ODORS. : :
“At low temperature, the oll could have a natural fuzzy \L/

aspect which disappears at room temperature”.

MANUFACTURED BY: CILS WORLD ABC CERTIFIER

AV. LA MOLINA 123, LIMA, PERU,

Figura 13: Correcto etiquetado de producto organico procesado de un solo ingrediente, JAS

Fuente: Adaptado de Control Unién Peru, 2018
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3.2.6. Etiquetado de productos organicos para Canada (COR)

Los productos alimenticios que se comercializan en Canada se rigen de acuerdo al Régimen
de salud y seguridad de alimentos (SFCR) establecido por la Agencia Canadiense de
Inspeccion de Alimentos — CFIA. En efecto, es en el SFCR (Parte 13) donde se establecen
las regulaciones para el etiquetado de frutas y verduras y para productos procesados
organicos que se comercializan dentro del pais y que incluye a los productos importados.
Por su parte, el Régimen orgédnico de Canada (COR) es el régimen de la CFIA que regula el

uso del logo organico canadiense.

De forma similar al USDA NOP, los criterios de etiquetado estan centrados en la
composicion o en la formulacion del producto. En particular, el COR considera a un
producto como “organico” cuando su composicion esta formada por al menos 95 % hasta el
100 % de ingredientes orgdnicos. Sin embargo, no se puede identificar a un producto como
100 % organico en la etiqueta, aunque todos los ingredientes tuvieran esa categoria.
Normalmente las empresas que certifican la norma USDA NOP solicitan al mismo tiempo
el certificado COR y cuando quieren etiquetar un producto como 100 % organico con ambos
sellos, se presenta el problema de los diferentes criterios que tienen ambas normas. En ese
sentido, se recomienda que los operadores etiqueten de acuerdo al pais de destino y de la

norma en cuestion de manera independiente para evitar caer en confusiones y errores.

De manera alterna, aquellos productos que contienen mas de un 70% de ingredientes
organicos pueden declararse como tales sobre la cara principal de la etiqueta siempre y
cuando se detalle el porcentaje del contenido organico; es decir, “contiene un 70% de
ingredientes organicos” o ‘“contiene un 85% de maiz organico”. Para los productos con
menos de un 70% de contenido organico, queda prohibido hacer cualquier declaracion de
ser orgénico, excepto la identificacion de los ingredientes organicos en el listado de los
ingredientes (McDonald, 2001). Finalmente, la norma también adopta las etiquetas de marca

privada.

El uso del logo o sello COR es de caracter voluntario y se puede colocar en productos con
el 95 al 100 % de ingredientes organicos. También se puede usar el logo USDA en un
producto organico COR (debido al acuerdo de equivalencia entre ambas normas y siempre
que el producto haya sido certificado también bajo el NOP), aqui se debe tener especial

cuidado en cumplir con las normas de etiquetado de ambas normas.
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Finalmente, solo se puede usar el logo COR en su color original y en blanco y negro como

se muestra en la Figura 14.

Figura 14: Logos oficiales del COR

Fuente: Agencia Canadiense de Inspeccion de Alimentos — CFIA, 2019

Las indicaciones que deben ir en las etiquetas de productos COR estan definidas por la SFCR
y dependen de la formulacion del producto y de su presentacion, ya sea que el producto se
comercialice como producto intermedio en presentacion al por mayor (nonretail) o como
producto para el consumidor final en presentacion retail. Se describen a continuacion tales

requisitos:

Etiquetado de la norma COR para productos organicos intermedios

Este etiquetado se refiere a los productos que seran comercializados en presentacion
nonretail o al por mayor. Aqui se debe indicar en las etiquetas o en documentos de
transaccion de venta como facturas, guias de remision o guias de transporte: el nombre y la
direccion del operador, el nombre del producto, su estado organico, el organismo certificador
y el lote cuando corresponda. En la Figura 15 se muestra un ejemplo de etiquetado de
producto con esta categoria, se trata de un saco de café verde en presentacion al por mayor

o nonretail ya que el envase es de 50 kg.
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ORGANIC GREEN COFFEE (CAFE VERT
BIO)

PRODUCED BY (PRODUIT PAR): HAPPY
COFFEES S.A.
AV. CENTRAL 222- JAEN- CAJAMARCA -
PERU

Certified organic by Mayacert S.A.
Certifié biologigue par Mayacert 5.A.
PRODUCGT OF PERU (FPRODUIT DU
PEROU)

Lok: __

Bag (Sac): ___

Shelf life (durée de conservationk 2
years

Net weight: 50 kg

Figura 15: Ejemplo de correcto etiquetado de producto organico intermedio en presentacion nonretail,
COR

Fuente: Adaptado de Control Unién Peru, 2017

Etiquetado de la norma COR para productos organicos en presentacion retail

Aligual que en productos intermedios, se debe indicar el nombre y la direccion del operador,
nombre del producto, su referencia de organico, los ingredientes y el lote. Ademas, se debe
indicar la frase Certified organic by seguido del nombre del organismo certificador y la
informacion en la etiqueta debe estar en idioma bilingtie (francés e inglés). Sobre este tltimo,
la norma de etiquetado de Canada establece que solo se puede hacer uso de un idioma si el
producto se ha producido dentro de alguna region canadiense. Cuando se use el logo COR,
se debe indicar la palabra o frase: "Importado", "Importado de (pais)" o "Producto de (pais)"
cerca del logo. Finalmente, se debera incluir el contenido de nutrientes por normativa de la
FDA que también regula este tipo de etiquetado. Por lo general, las empresas suelen cometer
errores durante el disefio de este tipo de etiquetas pues desconocen de los requisitos del
origen del producto y del idioma bilingiie que debe tener el disefio. En la Figura 16 se
muestra un ejemplo de una etiqueta de esta categoria.
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s

Figura 16: Ejemplo de correcto etiquetado de producto organico COR

Fuente: Adaptado de Control Union Pert, 2019

Etiquetado de la norma COR para productos en presentacion retail con 70 - 95 % de

ingredientes organicos

Se deben considerar todas las indicaciones que fueron mencionadas en la categoria anterior
(productos “organicos” retail) con la diferencia de que no se puede hacer referencia al estatus
de “orgédnico” sino mas bien colocar que contiene 70 % a més de ingredientes organicos en
el panel principal y todas las palabras deben tener el mismo tamafio y prominencia. No se
requiere que se coloque la proporcion de cada ingrediente en la etiqueta ya que las recetas
son propias del fabricante y existe un derecho de formula. De igual forma, no se puede usar
el logo COR ni el logo USDA, sobre este ultimo, en caso de que hayan logrado esta categoria
bajo la norma NOP. Se puede usar la frase "Hecho con” cuando se indica el porcentaje de
ingredientes organicos de acuerdo a la composicion del producto, entre otras frases, como:
“hecho con 80 % de miel organica”, “contiene 75 % de chia organico”, “85 % organico”.
Colocar estas menciones correctamente vienen a ser los principales motivos de error durante
el etiquetado en este tipo de productos. En la Figura 17 se muestra un ejemplo de etiqueta

de producto con 85% de ingredientes organicos.
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Figura 17: Ejemplo de correcto etiquetado de producto con 85 % de ingredientes organicos, COR

Fuente: Adaptado de Control Union Pert, 2018

3.3. Mercado organico en el Perd

El crecimiento constante de las exportaciones en el segmento de organico en Peru le ha
situado en la lista de los diez primeros mercados de productos organicos en el mundo
(Ecomercio Agrario, 2020). Dada la importancia de nuestra participacion en el sector, se
recopilaron datos de principales productos exportados, principales importadores y cifras de

exportacion.

Para ello, se extrajo informacién del Servicio Nacional de Sanidad Agraria, entidad
encargada de reunir informacion anualmente a través de los organismos de certificacion
registrados. También se consideré informacion publicada por la Camara del Comercio
Exterior de Lima y por la Oficina Nacional de Planeamiento y Estudios Economicos de la

SUNAT.

Se debe indicar que el Pert es un pais que principalmente exporta materias primas, y en
menor grado, productos procesados, por tanto, existe todavia un trabajo de difusion de este

mercado a nivel empresarial en el pais.
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3.3.1. Principales cultivos de exportacion

Los principales cultivos organicos que se produjeron a nivel nacional en el 2019 fueron:
café, cacao, banano, castafia y quinua. La castafia es el cultivo con mayor extension de area,
y el café, el cultivo con mayor nimero de socios agrupados. En el Anexo 3 se detalla dicha

informacion.

3.3.2. Principales destinos y cifras de exportacion

En cuanto a los principales mercados de destino, la lista es encabezada por la Union Europea,
mercado que import6 en el 2017 un total de US$160 millones y 144.8 miles de toneladas; el
segundo en la lista es Estados Unidos, con US$115 millones y 85.2 miles de toneladas,
seguido de Canada (US$10,3 millones y 4.2 miles de toneladas), Corea del Sur (US$6,9
millones y 9.2 miles de toneladas) y Japon (US$4.5 millones y 4.7 miles de toneladas). Cada
mercado represent6 el 52%, 37%, 3%, 2% y 1%, respectivamente, del total exportado de
productos organicos, sumando asi 97%, mientras que el 3% restante fue dividido en 43
destinos, que incluyen a Australia, Panama, México, Emiratos Arabes, Hong Kong, Nueva

Zelanda, entre otros (Posada, 2018).

En la Figura 18 y Figura 19 se ilustran dichos datos proporcionados por la Camara de

Comercio Exterior de Lima.
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Figura 18: Valor de importaciones de los principales destinos de productos organicos, 2017

Fuente: Camara de Comercio Exterior, 2018
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Union Europea Estados Unidos Canada Corea del Sur Japon

Figura 19: Toneladas importadas por los principales paises de destino de productos organicos, 2017

Fuente: Camara de Comercio Exterior, 2018

En cuanto a las divisas generadas por las exportaciones a diferentes destinos de los productos
organicos, podemos apreciar en el Anexo 4 el historico de los valores FOB (US$) por
producto, desde el afio 2014 a septiembre de 2020. El precio FOB es el valor de la mercancia
puesta en el puerto de embarque, incluyendo el costo de empaquetado, etiquetado, gastos de

aduanas, etc.

Segtn los datos de SUNAT, los cuatro principales productos que generaron las mayores

ganancias fueron: bananas, cacao, quinua y café.
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IV. DESARROLLO DE LA EXPERIENCIA PROFESIONAL

4.1. Principales similitudes y diferencias de etiquetado segiin normativa

Las normas organicas CE 834/2007 y 889/2008, el USDA NOP, el JAS y el COR, definen
criterios bastante especificos para el etiquetado de productos certificados bajo sus normas
para que se puedan distinguir y diferenciar de otros estandares de certificacion. En efecto,
las etiquetas de certificacion organica para diversos cultivos y productos son las mas

sobresalientes en el mercado de alimentos.

Por lo general, las empresas certificadas quieren que sus productos se distingan por estos
sellos organicos, ya que consideran que mientras mdas tengan, mas sobresalientes y
competitivos seran. Cada norma protege su sello distintivo y regula como debe mostrarse en
las etiquetas, no lo consideran solo un simbolo mas, sino como el distintivo que representa
a una Ley. Todas las normas de certificacion estdn basadas en leyes aprobadas por las
entidades regulatorias en el dmbito de produccion de alimentos como Departamentos,
Ministerios y Agencias de agricultura, entonces, el uso de los sellos debe regirse a las

consideraciones de estas leyes o normas.

Es posible que nos hagamos la pregunta, ;qué pasa si el producto obtenido cumple con més
de una norma organica y se desea hacer uso de varios sellos en la etiqueta? La respuesta a
esta pregunta seria: si el producto esta dentro del alcance de més de una norma, el operador
puede decidir etiquetar el producto colocando todos los sellos organicos bajo cumplimiento
y debera cumplir al mismo tiempo con todas las indicaciones que cada norma exige. Lo
anterior, ocurre principalmente en productos finales o terminados que van directamente al
consumidor. Ahora bien, los operadores deben saber que para que un producto sea
certificado por més de una norma, en caso de que este sea multi-ingrediente, todos sus
ingredientes agricolas deben ser orgdnicos reconocidos por la norma, y en caso de que se
usen aditivos o coadyuvantes, estar permitidos en los anexos de estas. Finalmente son los
organismos certificadores quien dan cumplimiento a los operadores para comercializar un

producto bajo mas de una normativa.



Otra pregunta que puede surgir es, ;qué pasa si el producto se destina a la venta local, es
decir, dentro del territorio nacional y se quiere hacer uso de los logos orgénicos EU, NOP,
JAS y COR o alguna de estas en la etiqueta como parte de una publicidad? En esta situacion,

el operador deberd cumplir de igual forma con los requisitos de etiquetado de cada norma.

Independientemente del lugar donde se comercialice el producto, el sello o logo es la garantia
de que el producto ha cumplido con ciertos estdndares y se debe regir por las normas de
etiquetado de la certificacion que se esté mostrando. Adicionalmente, el operador debera
incorporar toda informacion requerida por la normativa nacional, que en nuestro caso es el
Reglamento Técnico para los productos organicos- RTPO. Si las etiquetas no cumplieran
con las indicaciones minimas de cada sello mostrado, se estaria cometiendo un
incumplimiento, el cual puede ser detectado por los organismos de certificacion durante sus

rutinas de inspecciones.

Por tanto, es importante resaltar cudles son las principales similitudes y diferencias entre las
normas organicas EU, NOP, JAS y COR para tener en cuenta qué es lo que siempre se debe
colocar al momento de etiquetar un producto que cumple no solo con una sino tal vez con
todas las normas al mismo tiempo y de esta manera, no errar en el etiquetado. A
continuacion, se resumen las indicaciones mas comunes que llevan las etiquetas de las
principales normas organicas en la Tabla 2. En esta se comenta con “Obligatorio” cuando
no hay opciéon de omision, “Puede” cuando estd permitido, pero no necesariamente
obligatorio, “Prohibido” cuando no estd permitido y “No definido” cuando no est4 estipulado

o contemplado en la norma.

Tabla 2: Diferencias en las normas de etiquetado EU, NOP, JAS y COR

Indicaciones Descripcion EU NOP JAS COR

Lote del Indicar el lote en empaques, ) . ) ) ) ) ) )
] Obligatorio  Obligatorio  Obligatorio  Obligatorio
producto etiquetas o documentos de venta
Destinar un area en la etiqueta

para declarar todos los

Declaracion
. d‘? ingredientes ¢ identificarlos con Obligatorio  Obligatorio  Obligatorio  Obligatorio
ingredientes L, .

la palabra organico o con una

marca al pie de la declaracién

Indicar el nombre del producto ) )

o Obligatorio
Nombre del y describirlo con la palabra ) ) ) ] ] ]
) ) ) ) Obligatorio  Obligatorio  Obligatorio
producto organico, biolégico o ecoldgico

segun corresponda a la norma
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Indicaciones

Descripcion EU NOP

JAS COR

Categoria
del
producto

organico

Logo

Organismo

certificador

Operador o
duefio del

producto

Marca

privada

Declarar en etiquetas la

categoria 100 % orgénico

Prohibido Puede

cuando todos los ingredientes
son organicos
Etiquetar un producto como

organico cuando al menos el

Obligatorio  Obligatorio

95% de sus ingredientes son
organicos
Etiquetar un producto desde que

tiene 70 % de ingredientes

Prohibido Puede

organicos, mostrando el
porcentaje o la cantidad
Usar el logo cuando el producto
esta compuesto por al menos 95 Puede Puede
% de ingredientes orgénicos
Usar el logo en la etiqueta

cuando el producto esta

Prohibido Prohibido

compuesto por al menos 70 %
de ingredientes organicos

Indicar el nombre del organismo

Obligatorio  Obligatorio

certificador en la etiqueta
Hacer uso de la frase “Certified
organic by” seguido del nombre

del organismo certificador Obligatorio

definido
debajo de la informacién del

operador
Identificar el nombre del
operador en el producto

terminado o final, es decir, Obligatorio

Obligatorio
aquel que no se va a re-etiquetar

en el pais de destino

Etiquetar bajo marca privada No Puede

definido

Prohibido Prohibido

Obligatorio  Obligatorio

Prohibido Puede

Obligatorio Puede

Prohibido Prohibido

Obligatorio  Obligatorio

No definido  Obligatorio

Obligatorio  Obligatorio

No definido Puede

Nota. Elaborado a partir de las regulaciones de etiquetado de las normas organicas EU, NOP, JAS y COR

Teniendo en cuenta los requisitos comunes de las normas, en la Figura 20 se muestra un
ejemplo simulado de etiqueta con la estructura correcta y con las indicaciones suficientes
para un producto en empaque final y en presentacion al por menor que esta certificado bajo

las normas EU, NOP y JAS y que muestran los logos de estas en un mismo empaque.
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Se puede apreciar que en la etiqueta se muestra: nombre del producto, mencién del estado
organico, ingredientes y categoria organica de estos, lote, nombre y direccion del operador,
frase Certified organic by debajo del operador, pais de origen, peso neto, contenido de

nutrientes, condiciones de almacenamiento y fecha de caducidad del producto.

ORGANIC SACHA INCHI NUTS COVERED WITH
f ORGANIC CHOCOLATE 70%
COCOA SWEETENED WITH COCONUT PALM
R KO

ORGANIC DARK ) INGREDIENTS: Organic sacha inchi nuts, organic coconut palm

SuUgar, organic CcoCoa mass, organic cocoa butter, organic cocoa
( :I |( OL A | E powder, organic tapioca maltodextring and organic vanilla

powder.

SAC H A I N (_,‘ H I N L] T Manufoctured in @ focility thot processes peonuts, hazelnuts, almonds,

cashew nut, macodamia, milk, soybean, and giuten (wheat, barley].

Mutrition Facts for 100g
Calories: 528kcal,

Protein: 15.2g

Total fat- 39.8g

Total carbohydrate: 40.58

PE-BIO-149
Peru Agriculture

@ ’ of i I Sodium chloride equivalent: 0.1g

K MANUFACTURED BY SACHA INCHI NUTS S.AC.
ABL CERTIFER el |« Address: Av. Chorrillos 987, Lima, Peru.

PE-0L02.21
Certiffed organic by ABC Certiffer.

8, STORE CONDITION: STORE IN A COOL AND DRY PLACE
USDA ; (TEMPERATURE: 18°C - 20°C AND MAXIMUM 65% RH).
b Best before: 042022
PRODUCT OF PERU
MNon-GMO / No Gluten containing ingredients Lot
Non-Sugarcane / No Soybean containing ingredients

DOrganic Rsaated Sacsy faehi Nty covered with 705 Cacan
Diark Cratnlan swesssned Witk Drgasic Cororat sugar

Figura 20: Ejemplo de correcto etiquetado de producto organico certificado bajo EU, NOP y JAS

Fuente: Adaptado de Control Union Pert1 S.A.C., 2019

4.2. Criterios de etiquetado de las agencias certificadoras

De acuerdo con el SENASA (2021), a la fecha existen 12 organismos de certificacion de la
produccion orgénica registrados y acreditados en el Pert que tienen la facultad para ejecutar
inspecciones y emitir certificados a las empresas productoras, procesadoras y
comercializadoras de productos organicos, estos son: Bio Latina S.A.C., Kiwa BCS OKO
Garantie Pert1 S.A.C., Control Uniéon Peru S.A.C., IMO Control Latinoamerica Pera S.A.C.,
CERESPeru S.A.C., OCIA International Pera S.A.C., Ecocert Pera S.A.C., Certi Maya
S.A.C., Inspectorate Services Peru S.A.C., CAAE América S.A.C., CAAE Pera S.A.C. y

Letis Pera S.A.C.
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Si bien todas las certificadoras realizan las inspecciones y certifican en base a las
regulaciones de las normas organicas, también pueden establecer criterios para el uso del

sello que los representa como organismos de certificacion.

Asi, por ejemplo, bajo la experiencia en la evaluacién y aprobacion de etiquetas en la
certificadora Control Unidn, se verificd que este organismo certificador cuenta con una
regulacion propia donde se establecen los requisitos de uso del logo, asi como las

indicaciones y caracteristicas que este debe tener.

Por otro lado, para la solicitud de aprobacion de etiquetas de marca privada de grandes
cadenas de mercados como Nestl¢, La Siembra, Tesco, HEB, entre otras mads, algunos
organismos de certificacion pueden solicitar informacion adicional a sus clientes para
asegurar una correcta trazabilidad, ya sea con un acuerdo de cumplimiento o con un contrato
de servicio de etiquetado donde el empacador y el importador afirman que se esta
subcontratando dicho proceso y se esta haciendo uso del criterio privado para etiquetar uno
o mas productos certificados del procesador o empacador. De esta forma se puede vincular
el primer y ultimo propietario del producto, dado que en las etiquetas solo se coloca la
informacion de la marca privada quien generalmente no cuenta con certificacion orgénica y
solo se dedica a la comercializacion al por menor. Por ejemplo, si HEB (marca privada) tiene
un contrato para la importacion de un lote de chocolate orgdnico con una empresa
procesadora peruana, esta empresa local puede etiquetar los productos colocando la
informacion de HEB en las etiquetas y el organismo certificador puede solicitar
adicionalmente un “Acuerdo” donde se indica cuéles son los productos y las clausulas que
deben cumplir ambas partes para salvaguardar la trazabilidad hasta el ultimo distribuidor del
producto. Por otro lado, otras certificadoras pueden solicitar, por ejemplo, una orden de
compra del importador y con ello saber qué lote es el que se esta comercializando bajo marca
privada. Por tanto, se puede suponer que cada organismo certificador tiene sus propios
métodos para evitar que haya vacios en el origen y final del producto que ha sido, finalmente,

certificado por ellos mismos.

4.3. Procedimiento de revision y aprobacion de etiquetas

Los organismos de certificacion son los encargados de recibir y dar aprobacion a los disefios

de etiquetas elaborados por los operadores certificados.
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La responsabilidad del organismo certificador radica en que son los encargados de velar por
la integridad organica de los productos, asi como por la identidad visual de su nombre en la
etiqueta. Asimismo, deben responder en caso de existir alguna consulta puntual por parte de
los importadores, autoridades u organismos de control que tengan que ver con la recepcion
o evaluacion del producto en el pais de destino. De igual forma, responder antes las quejas
de clientes y de consumidores, incluso, a las autoridades fiscalizadoras del pais importador
cuando rastrean un producto que ha sido analizado y que se le detectado con residuos no
permitidos. En este ultimo caso, el lote que figura en la etiqueta o envase del producto es
muy importante, pues en ella se identifica al operador y al organismo certificador
responsable. De esta manera, la cadena de custodia del lote exportado siempre esta

respaldado y puede ser rastreado hasta llegar al productor de las materias primas.

Las certificadoras, bajo sus procedimientos internos, pueden solicitar los disefios a los
operadores previamente a la inspeccion o auditoria inicial externa para evaluar que estén
cumpliendo con los requisitos de las normas e informarles en caso de que se necesiten
actualizar. De esta manera, el operador podria ir corrigiendo los disefios durante el proceso
de certificacion y una vez otorgado el certificado orgéanico, proceder con la impresion para
iniciar con sus ventas. Tal escenario es ideal para un organismo certificador; sin embargo,
no siempre se da en la realidad debido a que existen muchas empresas que venden mas de
un producto certificado, entre frescos y procesados, asi como en diferentes presentaciones,
originando que se generen varios diseflos de etiquetas en lo que dura el ciclo de certificacion.
Por ejemplo, una empresa procesadora y empacadora certificada que cuenta con 50
productos, principalmente cereales en su estado natural y procesados como polvos,
insuflados y gelatinizados, exporta sus productos en presentacioén al por menor a Europa y
Estados Unidos y cuenta con un total de 20 clientes que son cadenas de supermercados.
Asimismo, cada supermercado le pide que disefie etiquetas afines a sus expectativas por cada
producto por lo que la empresa certificada termina elaborando un total de 100 disefios de
etiquetas. Es logico que la generacion de etiquetas no se da simultaneamente, sino que, de
acuerdo a los contratos de pedidos, la empresa va generando los diferentes disefios en

momentos distintos.

A la anterior situacion se suman los potenciales clientes que van apareciendo y que van
solicitando cierta informacion de importancia como los establecidos por el pais de destino
en materia de seguridad alimentaria o en caso de etiquetas de marca privada donde se incluye

informacion propia del importador.
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Por otro lado, existe la posibilidad de que un operador pueda adicionar mas productos a su
alcance de certificacion dentro del ciclo de vigencia del certificado, lo que genera que se
creen nuevos disefios de etiquetas que los organismos certificadores deben aprobar antes de

Su uso.

Debido a ello, las agencias de certificacion establecen procedimientos estandarizados de
revision y aprobacion de etiquetas, algunos mas especificos que otros, pero con la misma
finalidad. Las recepciones de etiquetas, las evaluaciones y aprobaciones son un constante
trabajo por parte de los organismos de certificacion dadas las situaciones que acontecen y
que fueron mencionadas previamente. A continuacion, se describen los pasos generales que

la mayoria de los organismos certificadores realizan en este proceso:

1. Operador presenta un borrador o bosquejo de la etiqueta bajo las regulaciones organicas
que requiera a través de un correo electronico, para esto, el producto debe estar dentro del

alcance del certificado.

2. El organismo certificador revisa la etiqueta, si no esta en cumplimiento, es observado al

operador para su correccion indicando los puntos pendientes o por actualizar.
3. El operador vuelve a enviar el disefio con las correcciones solicitadas por el certificador.

4. El organismo certificador revisa el nuevo disefio y si esta cumpliendo con los requisitos

de las normativas, procede a otorgarle la aprobacion.

5. El organismo certificador archiva la etiqueta en el file del operador para resguardar la

trazabilidad del producto.

6. El operador recibe la aprobacién y procede con la impresion y etiquetado de los empaques

de sus productos certificados.

La evaluacion de las etiquetas se puede ver comprometida si los operadores presentan
disefios poco legibles, por ejemplo, etiquetas dibujadas a mano alzada y que han sido
escaneadas, o disefios de etiquetas en algun formato donde no se alcance a leer la
informacion contenida. En estos casos, los organismos certificadores solicitan que los
disefios sean enviados nuevamente hasta que las etiquetas se vean lo mas parecidas posible
a como seran en fisico. El color de los logos colocados y la claridad de la informacion son

caracteristicas importantes en una etiqueta.
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Existe la posibilidad de que el operador solo comercialice productos intermedios y cuenten
con un modelo Unico para la exportacion de este tipo de productos donde solo cambia el
nombre del producto, el peso o el lote. En estos casos, puede ser que las agencias
certificadoras aprueben el disefio general y se otorgue el permiso al operador de cambiar la
informacion a ese alcance, nombre, lote y peso para que no tengan inconvenientes al
momento de exportar cada lote de producto. Asi también, las agencias certificadoras pueden
solicitar como parte de sus tramites de certificados de transaccidon o exportacion, la etiqueta
por cada producto despachado, siendo evaluado a este nivel. Si la etiqueta no estuviera

correcta, se detendria el proceso de exportacion hasta que esté en cumplimiento.

Los directos responsables de las aprobaciones de etiquetas son los dictaminadores o
certificadores de los organismos de certificacion. Estas personas tienen la funcion de
certificar o aprobar el estado organico de la operacion en funcién de los reportes de
inspeccion y son los que deben responder por cualquier situaciéon dada en los paises de
destino a donde llegan los productos. La evaluacion por su parte puede estar dada por

personas capacitadas o calificadas en los requisitos de etiquetado de las normas.

4.4. Principales problemas detectados durante la evaluacion de etiquetas

En el proceso de revision de etiquetas surgen muchos errores por parte de las empresas
certificadas, es mas frecuente que aparezcan errores cuando se combinan los requisitos de

las diferentes normas en una etiqueta y mientras mas complejo sea el disefio.

En el caso de las empresas procesadoras o empacadoras, la causa de este problema, en
principio, se debe a un desconocimiento de las normas de etiquetado por parte de los
empleados responsables del mantenimiento de la certificacion de su empresa, por lo general
del 4rea de calidad, ya que son los que estan en constante coordinacién y comunicacion con
los organismos certificadores, seguido de otros factores. Por ejemplo, generalmente el disefio
o elaboracion de etiquetas no los realiza la misma empresa en si, sobre todo si se trata de
etiquetas de productos finales que se venderan al por menor. Las empresas contratan a
imprentas o disenadoras para la elaboracion de sus etiquetas y algunas veces, son estos
disefiadores los que terminan comunicandose con las certificadoras para las correcciones.
Aqui surge el primer problema, los disefiadores que son externos a la empresa, desconocen
totalmente de los requisitos de etiquetado de las normas de certificacion, y al momento de
recibir las indicaciones por las certificadoras, no las entienden correctamente y envian
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nuevamente las etiquetas con indicaciones incorrectas. Ademas, muchas veces los logos son
dibujados por estos disenadores, debido al mismo desconocimiento y porque los
responsables de las empresas no les indican o brindan informacion sobre los lineamientos

para el uso de los sellos.

Las mas grandes empresas también se equivocan en la elaboracion de sus etiquetas, de
acuerdo con la experiencia en la revision de disefios, es demostrado que ellos conocen de los
requisitos cuando se contactan con las certificadoras, pero debido a las exigencias de sus
clientes (importadores), agregan informacién ambigua, no congruente o incorrecta a las
etiquetas y asi las presentan para aprobacion del organismo certificador. Aqui se debe indicar
que los clientes extranjeros también pueden desconocer de algunos requisitos de etiquetado,
y las empresas exportadoras deben exigir como parte de sus contratos que, como
responsables de la integridad de los productos estén de acuerdo con regirse a todas las

normas sin excepcion.

Una situacion que se genera en menor grado es que los propios importadores establezcan
contacto con las certificadoras para exigir ciertos lineamientos o consultar sobre las
aprobaciones. El error proviene de los propios operadores que los ponen en contacto con el
organismo certificador. El duefio de la certificacion es la empresa que tiene un contrato con
el organismo certificador, y toda gestion relacionada con ellos debe desarrollarse solo entre

ambas partes y no con terceros.

Los traders o comercializadores que no manipulan en ninguna etapa a los productos también
suelen contratar a terceros para la elaboracion de sus etiquetas. El error mas comun es el
colocar marcas comerciales a las etiquetas que no vinculan a los productos certificados. Para
ello, estos operadores deben consultar a los organismos de certificacion sobre la posibilidad
de incluir marcas comerciales en los certificados. Se debe tener en cuenta que el operador es
libre de usar marcas comerciales en sus etiquetas, pero en alguna parte del disefio se debe
poder verificar el nombre del producto o lo mas similar posible a como aparece en los
certificados para que este se pueda trazar. En la Figura 21 se puede verificar un ejemplo
correcto de una etiqueta que muestra una marca comercial y el nombre del producto

certificado, por tanto, no se tendria inconvenientes con la aprobacion.
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i

B ’ / Marca comercial
1

1

1 ‘

1

i

ADE WITH ONLY INGREDIENTS=+
1007% REAL CHOCOLATE - COCOA BUTTRR LS

DARK CHOCOLATE MORSELS
67% CACAO

Nombre del producto: Dark
chocolate morsels 67% cacao

- -

Figura 21: Etiqueta que muestra una marca comercial y nombre del producto certificado

Fuente: Adaptado de Control Union Pert, 2019

Por otro lado, los operadores que venden materias primas como frutas, verduras, cereales, y
sus derivados, no suelen contratar a terceros para el disefio de etiquetas puesto que las ventas
de estos productos casi siempre son al por mayor y dirigidos a fabricantes de otros productos
procesados en el pais de destino o a cadenas de mercados de venta a granel. Como
consecuencia, los productos son enviados en envases grandes los cuales se identifican con
etiquetas sencillas que incluyen informacién limitada y que, por lo general, no llevan logos.
También existe la posibilidad de imprimir o marcar la informacién en los mismos envases o
contenedores del producto. Por ejemplo, se pueden usar cartones, para el caso de frutas como
bananas, mangos, paltas, también, sacos de yute, polipropileno o tela para el envio de café,
cacao, kion, y entre otros casos, cilindros de plastico o de metal para el caso de liquidos,
aceites, cereales, etc. En este caso los operadores no gastan mucho esfuerzo en el disefio de
etiquetas y los errores mas comunes se deben a omision de indicaciones, correcciones de
escritura y ubicacién de la informacion, los cuales son mas sencillos de subsanar a
comparacion de disefios de etiquetas de productos procesados dirigidos a la comercializacion
al por menor. En la Figura 22 se muestra un cilindro de aceite de palta organico enviado a
Europa al cual le falta la indicacion de producto organico, el PE-BIO, y el lugar de origen

de la materia prima indicado como Non EU Agriculture o Peru Agriculture.
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Figura 22: Etiquetado incorrecto de producto organico al por mayor

Fuente: Control Unidn Peru, 2019

Aquellos operadores que venden materias primas a empresas locales procesadoras o
exportadoras estdn exentos de realizar un etiquetado como tal de los productos. Este
escenario ocurre cuando el operador no ha logrado un contrato para la exportacion directa
de sus productos por lo que los vende a un tercero local para que a través de este se logre la
exportacion. En este caso los productos son transportados desde las unidades o sitios de los
productores a las plantas de proceso o almacenes de las exportadoras, quienes serdn las
encargadas de empacar y etiquetar los productos. En otras palabras, no se requiere etiquetar
a los productos con todas las indicaciones requeridas por las normas cuando sélo existe un

transporte intermedio antes de su exportacion.

Finalmente, se pueden mencionar algunos ejemplos comunes de errores que cometen los

operadores en la elaboracion de etiquetas:

e Contratar el dibujo de los logos a disefiadores graficos y cambiarle la forma o el color
cuando en las paginas oficiales de las normas ya se publican los logos con sus

presentaciones permitidas.
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Usar logos en diferentes proporciones en los empaques para promocionar una norma
sobre otra, esto, cuando se hace uso de uno o mas logos en el empaque. La idea es que
no predomine un sello sobre el otro, pues ninguna norma es superior a otra, todas, a nivel
normativo y de ejecucion, representan el mismo valor agregado. Ademas, las normas EU
y NOP establecen como parte de sus requisitos que los otros logos colocados en los
empaques, independientemente si se trate o no de un sello organico, no sean mas
prominentes que sus logos.

Uso de logos en productos que tienen en su composicion desde el 70 % de ingredientes
organicos.

Uso de declaraciones de 100% orgénico en productos que solo tienen entre el 70 % y
95% de ingredientes organicos.

Omision de informacion o colocar erréneamente indicaciones solicitadas por las
normativas.

Uso de nombres o marcas comerciales para representar al producto omitiendo los
nombres de los productos certificados en si, por tanto, el organismo certificador no puede
dar la aprobacion si no queda claro a qué producto del alcance de certificacion del
operador se refiere. Los operadores deben insertar los mismos nombres de los productos
certificados o lo mas similares posibles para que se pueda identificar al producto, esto de
forma adicional a los nombres o marcas comerciales.

Solicitar evaluacion del contenido de nutrientes y la fecha de expiracién del producto.
Tal informacion no es parte de la evaluacion de las certificadoras para la aprobacion de
las etiquetas bajo las regulaciones orgéanicas salvo que la etiqueta sea para un producto
organico JAS, donde si se debe evaluar que figure el tiempo de vida del producto con
frases como: “Consumir antes de” o “utilizar antes de la fecha”.

La demora en respuesta por parte del operador a las observaciones del organismo
certificador cuando se trata de evaluaciones iniciales y el operador alin se encuentra en
proceso de certificacion. La aprobacion no llega y finalmente, cuando los certificados
son emitidos, no se puede dar visto bueno a las ventas de los lotes si las etiquetas no han

sido aprobadas atn.

En la Figura 23 se muestra un ejemplo de incorrecto etiquetado de un producto con categoria
de “Hecho con organico” bajo el NOP. Se verifica que el producto tiene 83 % de ingredientes
organicos; sin embargo, se menciona en el panel principal: 100 % cafa de azlcar organica y

de forma mas prominente, lo cual se puede describir como “informacién enganosa”.
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En estos tipos de productos solo deberia estar mencionado la frase “83 % orgéanico” o “Hecho

con trigo y cafia de azucar orgénicos”.

& S_ [ngredients: Organicwieat
: M| flour, blueberries, IC cane
sugar, bakingseta, salt, cream of

4 o~ tartarefiamon.

ISteQuted by Peak’s Foods, Inc.

Certified ic By John Doe
0% Oz Certification, Inc.

Figura 23: Etiquetado incorrecto de producto “Hecho con organico”, NOP

Fuente: USDA, 2012

En la Figura 24 se muestra una etiqueta creada para fines didacticos que corresponde a un
producto organico intermedio en presentacion al por mayor para la exportacion a Estados
Unidos y Europa con diferentes errores comunes cometidos por los operadores. Dichos
errores imposibilitan que las etiquetas sean aprobadas, pues cada indicacion observada se
debe a un requisito de las normas de etiquetado las cuales se han creado para que la
informacion sea clara, trazable y genuina. Ademas, las normas han establecido sus propios
logos que los representan y deben mostrarse como tal. Si no se hiciera uso de los logos
originales, podria parecer una falsificacion, como las que cometen algunas empresas que
tienen la intencion de engafiar al publico para lograr una mayor ganancia por un producto
que al ser certificado, tiene mayor valor comercial, y también un mayor valor social y moral

por el fin que representan las normas organicas.
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POP CEREAL INCORRECTO

Falta incluir la condicidn organica y nombre del producto
como fue aprobado por el organismo certificador.

INCORRECTO

Frase Certified organic by debe ir debajo

INGREDIENT: Matural quinga and kiwicha.
del operador.

May contain traces of tree nuts INCORRECTO

MET WEIGHT: 20
ke Natural no es sindnimo de

DATE OF EXPIRATION: Decem organico.

INCORRECTO Labeled for: COMPANY- (Client code)
ddress: XOOOOOX KOOI

INCORRECTO
Incorrecta alineacion de la

informacion que acomparia al El logo no es el
logo. PRODUCT OF PERU oficial del USDA,

color no es correcto.

INCORRECTO

Diferentes

proporciones de logos.
PE - BIO - 149 LOT: HLDO1-04,/2015
PERU AGRICULTURE

Figura 24: Errores comunes de etiquetado de producto organico con destino a Europa y Estados Unidos

4.5. Seguimiento del correcto etiquetado por los organismos certificadores

Se ha explicado anteriormente que los operadores deben presentar los disefios de las
etiquetas de productos orgénicos certificados a los organismos de certificacion, previo a su
uso, por tanto, son estos ultimos los encargados de dar el seguimiento a las correcciones

pendientes y de dar la aprobacion a los operadores oportunamente.

Cuando se recibe por primera vez un disefio de etiqueta, el organismo certificador realiza
este seguimiento a través de correos electronicos y/o llamadas telefonicas. De igual forma,
los operadores, que vienen a ser los interesados en la aprobacion, llaman para consultar en
caso de que las observaciones no hayan sido claras. Entonces, los certificadores terminan
orientando al cliente en lo que deberian indicar y donde podrian encontrar informacion
referente a las normas de etiquetado. Lo anterior demuestra que existe un débil conocimiento

en los requisitos de etiquetado organico, a pesar de que estas empresas tienen la certificacion.
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La explicacion a esta situacion puede ser que el etiquetado es la pentltima etapa de la cadena
de produccion de un producto y las empresas se enfocan en cumplir con todas las
regulaciones previas por considerarlas mas criticas. En efecto, la produccion, cosecha,
transporte, proceso, almacén son etapas importantes y de riesgo donde el producto puede
perder su integridad orgéanica; sin embargo, el empaque y etiquetado son parte de la cadena,

por tanto, se les debe dar la misma importancia.

Las empresas procesadoras o de reempaque son las que con mayor énfasis deben tener claras
las normas de etiquetado ya que generalmente se dedican también a la manipulacion de
productos no orgénicos, por lo que el riesgo es mayor en estos casos. Por ejemplo, durante
el proceso de empacado y etiquetado de un lote debe existir una separacion clara por tiempos
o por lugares de otros tipos de productos para evitar la contaminacion cruzada. Asimismo,
si no existe un claro procedimiento durante el etiquetado, el producto organico puede
contaminarse con otras sustancias. Ahora bien, si la empresa decidiera hacer uso de etiquetas
con indicaciones incorrectas o insuficientes, la primera consecuencia seria la colocacion de
una no conformidad por parte de la certificadora a las normas bajo las cuales se etiqueto el
producto. La segunda puede darse cuando el producto llega a destino y las autoridades
responsables deciden detener el flujo de venta por considerar que la informacion no es
adecuada o ambigua, lo que genera costos adicionales para el operador que realizd la
exportacion, esto debido a la retencion del producto en almacenes o aduanas. Una tercera
consecuencia puede surgir cuando el cliente importador, ya sea una fabrica, empresa o
cadena de mercados, realiza una queja por la deteccion de errores en las etiquetas y devuelva
los lotes comprados u obligue al operador a que se responsabilice por los costos de la
correccion con stickers o sellos de los empaques de los productos antes de su

comercializacion directa.

Por todo ello, es importante recalcar que el etiquetado es una parte fundamental de los
requisitos de exportacion, y si las empresas no conocen las normas, se pueden originar
retrasos en sus operaciones, pues los organismos certificadores que supervisan este trabajo
tienen que poner mas esfuerzo con los clientes para cumplir con este requisito, originandose
en algunos casos, incomodidad por parte de los clientes cuando solicitan la agilidad en la

aprobacion.
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Es indudable que mientras mas errores tenga una etiqueta, mas puede demorar el proceso de
aprobacion debido a que amerita que la empresa vuelva a revisar los requisitos de etiquetado
antes de enviar nuevamente el disefio. En ese sentido, se debe tener mucha paciencia desde
la posicion del organismo certificador para poder responder con claridad a los clientes, asi
como tener una correcta €tica en caso estos puedan sobresaltarse por pensar que los criterios
son propios del organismo certificador y no de las normas. Finalmente, es fundamental que
las personas que se encargan de las revisiones de etiquetas indiquen a los clientes desde la
primera comunicacion todos los requisitos de etiquetado de las normas, y se les brinde la
informacion necesaria para su disponibilidad. En caso de que los disefios presenten errores,
responder de la manera mas didéctica posible todas las observaciones, proporcionando los
sitios web oficiales de las normas para etiquetas, mostrando ejemplos con imagenes, etc. Se
debe recalcar que las certificadoras no solicitan criterios de etiquetado adicionales relevantes
que no estén contemplados por las normas, el trabajo de ellas radica en verificar que las

etiquetas cuenten con la informacion minima y necesaria.

De acuerdo con la experiencia en la ejecucion de esta funcion se recopild informacion
suficiente para determinar que el desconocimiento de las normas de etiquetado es un
problema generalizado, pues una practica constante consistia en llevar un cuadro de control
donde se indicaba el tiempo que puede demorar una empresa en subsanar las observaciones
y las veces que estos enviaban sus bosquejos antes de que los disefos sean aprobados. Asi
también, en caso de que sean varias las observaciones en el disefio, se indicaba el tiempo
que se invertia en la revision. El seguimiento del correcto etiquetado y el anélisis a través de
cuadros de seguimiento a los clientes, ha sido fundamental para afirmar que existe todavia
una necesidad de que las empresas estudien las regulaciones de etiquetado y le den la debida

importancia como un proceso critico previo a la exportacion.
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V. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1. Conclusiones
A partir de la experiencia desarrollada se presentan las siguientes conclusiones:

e Las principales normas organicas son estdndares de certificacion voluntaria, pero con un
gran valor social y comercial ya que permite a los consumidores y compradores,
identificar a los productos como organicos lo cual significa que se han producido bajo la
supervision y aprobacion por entidades competentes y, que permite que mas empresas
se orienten a este mercado.

e FEl etiquetado es un requisito que completa la informacion acerca del producto organico
certificado, y en términos generales, pueden ser muy similares entre las normas; sin
embargo, estos requisitos se definen y actualizan de acuerdo a las exigencias de calidad
de cada pais en particular, y brinda la informacion necesaria que el consumidor necesita.

e Una etiqueta organica indica al consumidor que para producir un producto se han
utilizado ciertos métodos de produccion. En otras palabras, el término "organico" denota
mas al proceso que al producto en si.

e La revision de etiquetas es una funcion importante en el proceso y seguimiento de
certificacion de las empresas pues permite que el elemento que identifica al producto
como organico certificado cumpla con las normas y sean las adecuadas para que las
empresas y los organismos certificadores no tengan problemas en las evaluaciones de
entidades responsables en los paises de destino o de clientes que exigen la veracidad en
la informacion que se colocan en los productos.

e En nuestro contexto actual se puede afirmar que un gran porcentaje de empresas todavia
no tienen definidas y claras todas las exigencias de etiquetado y esto se evidencia en el
numero de veces que presentan los disefios a los organismos de certificacion y continiian

con deficiencias en base a la experiencia realizada.



5.2. Recomendaciones

De acuerdo a la experiencia en la revision del cumplimiento de las normas de etiquetado

para productos organicos se recomienda que:

e Los operadores revisen previamente las normativas y sus anexos referentes a etiquetado
para agilizar su proceso de aprobacion de etiquetas.

e Los operadores cuenten con personal especializado a fin de poder actualizar y cumplir
con los estandares que son propuestos por cada pais de destino.

e Las etiquetas presentadas por los operadores sean lo mas legibles posibles para facilitar
la evaluacién de los organismos certificadores y la informacion a los consumidores.

e Los organismos de promocion de exportaciones y demas operadores de la produccion
orgadnica y/o ecoldgica difundan charlas sobre la importancia del etiquetado y los
beneficios que tiene dentro de la cadena de valor de los productos orgéanicos de

exportacion.
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VII. ANEXOS

Anexo 1: Calculo del porcentaje de ingredientes para obtener un producto con categoria de “organico”

Formulacion de Gotas de chocolate azul
Calculo del porcentaje de ingredientes organicos para 1 kg de producto
es igual a la suma de ingredientes orginicos entre

la suma del total de ingredientes: | Manteca de cacao 500 g
. . o organica
080 g Total de ingredientes organicos — | Pasta de cacao organica 300 g
1000 g Total de ingredientes || Azucar organica 180 g
. Colorante natural de 20¢g
= 0.98 0 98 % organico jugo de arandano no
organico®
El colorante no organico representa el 2 % del Total 1000 g

total de ingredientes. - = -
*No disponible comercialmente en su

forma organica.

Fuente: Adaptado de The National Organic Program’s Online Training Subpart D Labels, Labeling y Market
Information. USDA, 2012

Anexo 2: Calculo del porcentaje de ingredientes para obtener un producto con categoria de “hecho con

organico”

Calculo del porcentaje de ingredientes
organicos es ignal a la suma de ingredientes
organicos entre la suma del total de
ingredientes. Mo se debe considerar en la
suma total a la sal o al agua en caso fueran
parte de la formulacion del producto:

-l Harina de gquinua organica | 440 z

792 g Total de ingredientes organicos Aziicar orginica 33lg
900 g Total de ingredientes Canela® 98 g
- Sal 10g
= 0.80 o 80% organico Polvo de pecanas® 1002
Total 1000 g

*No disponible comercialmente en su forma
organica.

Fuente: Adaptado de The National Organic Program’s Online Training Subpart D Labels, Labeling y Market
Information. USDA, 2012



Anexo 3: Principales cultivos organicos a nivel nacional en el 2019

NUMERD DE NUMERD DE PRODUCTORES | SUPERFICIE ORGANICA
DEPARTAMENTO CULTIVO SIS ) (ha)
Amazonas 20 5,917 11,850.35
Ayacucho 3 436 474.25
Cajamarca 73 18,804 36,683.17
Cusco 12 3,496 7,922.15
Huanuco 2 451 B24.57
Junin CAFE 65 10,835 32,392.87
Lambayeque 2 761 520.26
Pasco 6 217 2,140.06
Piura 3 1,256 37.13
Puno 1 434 429.80
San Martin 19 4,788 9,022.28
Ucayali 1 33.00

a4

NUMERD DE NUMERD DE PRODUCTORES | SUPERFICIE ORGANICA
DEPARTAMENTO CULTIVD
OPERADORES & (ha)
Amazonas 2 244 778.62
Ayacucho 3 508 964.18
Cajamarca 4 450 1,238.41
Cusco 5 402 1,554.74
Hudnuco 5 1,079 3,711.45
Junin CACAG 14 1,418 3,465.16
Madre de Dios 1 91 55.00
Piura 6 1,447 216.75
San Martin 25 3,527 8,435.26
Ucayali g 1.416 5 488.83
—
NUMERO DE NUMERO DE PRODUCTORES | SUPERFICIE ORGANICA
DEPARTAMENTO CULTIVO
OPERADORES & (ha)
Hudnuco 2 2 BE.70
Junin 4 1.00
La Libertad NAN 4 351.33
Lambayeque BA a 5 235.06
Lima i6 189.36
Piura

5019.88

Fuente: SENASA, 2020

*(1) Numero de productores organicos y en transicion.
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NUMERO DE NUMERO DE PRODUCTORES | SUPERFICIE ORGANICA
DEPARTAMENTO CULTIVO
OPERADORES m (ha)
Madre de Dios CASTANA 4 113 158,560.15
mota [ [ &4 [ w3 | 15856015 |
NUMERO DE NUMERO DE PRODUCTORES | SUPERFICIE ORGANICA
DEPARTAMENTO CULTIVO
OPERADORES m (ha)
Apurimac [ 1,240 2,121.34
Ayacucho 9 1,395 344191
Cajamarca 2 168 267.93
Huancavelica 2 52 414.45
Huinuco QUINUA 1 1 2.00
lunin 3 19 45.66
La Libertad 2 843 537.38
Lima 3 124 193.49
Puno 7

3,077

[ s | @ 7119 |

3,008.62




Anexo 4: Exportaciones de productos organicos 2014 - 2020 (FOB USS)

Vari
201972014

119457081 145289113 153032516 149297455 16609170 104398 574 2930%
BI091761  BI3SS66  GSOAO0S2  SU212117 64645599 - 47'203,666 2366%
m 60302767 49SA9704  IBTITOB1 52512432 55045529 - 46'262,003 0.95%
DA seses  somsms 4ooms esumgre ez [GGMBIHNN 32212735 42.38%
- 19082720 11099439 12923449 962989 2862161 - 37110173 140.47%
- FOS765  TEELEE6  BUR0SI B3I 1014308 - 14'886,946 24885%
m 859552 193767 4OT2873 10955606 12773818 - 20052771 1,432.96%
m 2979050 335452 53430 913,638 rap11e  [NNTGHBGONN 1311684 44.88%
_ ViS684T  ITSHEEE 419385 5518043 §/994516 - 2257461 12831%
| kiwicha G T 631105 458472 usoss R 5207%
| ooma, GRS 3086 voeser 2310 vagrod  [EOUISEN 2450592 2,959.17%
R 2m 98,113 499,526 s3280 [0 1591346 9,985.37%

933,688 1516339 2415304 Z8BAZ6E  3EO5229 - 1708333 155.72%

TOTAL 75'179,650 6'015,662 365'131,452 4951242,793 109°515,257 357,349,908 264570,577 20.R6%
Nimero total de
roductos

Fuente: SENASA, 2020

57



	I. INTRODUCCIÓN
	II. OBJETIVOS
	2.1. Objetivo general
	2.2. Objetivos específicos

	III. REVISIÓN DE LITERATURA
	3.1. Certificación orgánica
	3.1.1. Principales normas orgánicas

	3.2. Etiquetado
	3.2.1. Importancia del etiquetado con respecto a la certificación orgánica
	3.2.2. Requisitos generales de etiquetado en producción orgánica
	3.2.3. Etiquetado de productos orgánicos para la Unión Europea (Reglamentos 834/2007 y 889/2008)
	3.2.4. Etiquetado de productos orgánicos para Estados Unidos (USDA NOP)
	3.2.5. Etiquetado de productos orgánicos para Japón (JAS)
	3.2.6. Etiquetado de productos orgánicos para Canadá (COR)

	3.3. Mercado orgánico en el Perú
	3.3.1. Principales cultivos de exportación
	3.3.2. Principales destinos y cifras de exportación


	IV. DESARROLLO DE LA EXPERIENCIA PROFESIONAL
	4.1. Principales similitudes y diferencias de etiquetado según normativa
	4.2. Criterios de etiquetado de las agencias certificadoras
	4.3. Procedimiento de revisión y aprobación de etiquetas
	4.4. Principales problemas detectados durante la evaluación de etiquetas
	4.5. Seguimiento del correcto etiquetado por los organismos certificadores

	V. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES
	5.1. Conclusiones
	5.2. Recomendaciones

	VI. BIBLIOGRAFÍA
	VII. ANEXOS

